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Mésto Ceské Budéjovice
nam. Pfemysla Otakara Il. 1/1
370 92 Ceské Budéjovice

IC: 00244732

Dne 14. prosince 2021

Dovolujeme si Vam predlozit dilCi analyzu Strategie rozvoje kultury a
kreativnich odvétvi mésta Ceské Budéjovice na obdobi 2023-2035, jejiz
predmétem je Analyza relevantnich strategickych dokumentd.

Analyticka faze probihala od zafi 2021 do zacatku ledna 2022, béhem ni
byl proveden rozsahly sbér dat z mnoha zdroji, nékolik vyzkum
(nékteré ve spolupraci s dalsimi subjekty), participativni workshop
s odbornou verejnosti a desitky fizenych rozhovorl s kulturnimi aktéry,
politiky, klicovymi Uredniky a dalSimi zainteresovanymi osobami.
Vystupem je nékolik dil¢ich analyz a reportl, z nichz tato analyza je
jedna z nich.

Vystupy analytické faze slouzi jako podklad pro naslednou navrhovou
fazi tvorby strategie, béhem které bude ve spolupraci s kulturni obci
navrzena vize, dale strategické cile, opatreni, akéni plan a konkrétni
projekty.

V pfipadé jakychkoli dotazl k tvorbé strategie jsme vam plné
k dispozici.

Tereza Raabova, Ondrej Spacek
KROKEM s.r.o., KREIA group

KROKEM KREIA
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Prehled analyzovanych strategickych dokumentu

Analyza shrnuje obsah dokumentd, ale predevsim se zaméruje na to, jak je téma kultury zastoupené ve strategickém planovani verejné spravy.
Strategické dokumenty jsou rozdéleny do péti Grovni: Strategické dokumenty mésta Ceské Budéjovice, dokumenty Destina¢ni spole¢nosti
Ceskobudéjovicko — Hlubocko, strategické dokumenty na Grovni Jiho¢eského kraje, dale na Urovni statu a vybrané dokumenty souvisejici
s kulturou na drovni Evropské unie.

Statutarni mésto Ceské Budéjovice Jihoéesky kraj

Strategicky plan mésta Ceskych Budéjovic Program rozvoje Jihoc¢eského kraje na obdobi
2017-2027 2021-2027

Ceska republika

Strategicky ramec Ceska republika 2030

Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+

Akéni plan k Strategickému planu rozvoje Koncepce rozvoje cestovniho ruchu

Ceskych Budéjovic pro obdobi 2019-2020 Jihoceského kraje 2015-2020
Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich

odvétvi pro roky 2021-2025

Statni kulturni politika 2021-2025,
Narodni plan obnov

Program regenerace méstské pamatkové KO"FGPSG rolzvoje C?StOV"ihO ruchu
rezervace v Ceskych Budéjovicich 2021-2025 Jihoceského kraje 2021-2030

Strategie rozvoje cestovniho ruchu mésta Koncepce rozvoje pamatkové péce
Ceské Budéjovice 2008-2017 Jihoceského kraje 2021-2025

Koncepce rozvoje ziizovanych organizaci
Jihoceského kraje v oblasti kultury na obdobi

mésta Ceské Budéjovice (2021) 0212006

5 Destinacni spolecnost
Ceskobudéjovicko — Hlubocko, z. s.

Srategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské
republiky 2021-2030

SWOT analyza k rozvoji cestovniho ruchu

Rozhodnuti Evropského parlamentu ze dne 16.
dubna 2014 o zavedeni akce Unie ve prospéch
Evropskych hlavnich mést kultury pro roky
2020-2033

Marketingova strategie destinace
Ceskobudéjovicko — Hlubocko, z. s.
2019-2022

Nova evropska agenda pro kulturu (2018)

Creative Europe Programme 2021-2027
(v procesu schvalovani)
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Strategicky plan mésta Ceské Budé&jovice

Strategicky plan mésta Ceskych Budéjovic 2017-2027

Shrnuti obsahu

Strategicky plan rozvoje Ceskych Budé&jovic je stfednédobym dokumentem, ktery ma ambici zménit tvai Ceskych Budé&jovic a jejich vnimani
v Ceské republice i ve stfedni Evropé. Strategie dobre vystihuje stézejni oblasti, na kterych je potieba pracovat. Vize mésta i obsah dokumentu
odrazi zaméreni mésta na vyzkum, inovace a technologie. Kulturni rozmér je obsazen v cili 3. Atraktivita mésta.

Vize, cile a opatreni z pohledu kultury ve mésté

Vize mésta: Ceské Budéjovice jsou rostouci metropoli jiznich Cech, spolecenskym a kulturnim centrem pfesahujicim svym vyznamem do némeckého
a rakouského prihranici. Jsou také universitnim méstem, které je vyznacné kombinaci excelentniho pfirodovédného vyzkumu, moderniho primyslu a
sluzeb s vyspelymi a rozvijejicimi se technologickymi obory, do nehoZ pfichdzeji aktivni, podnikavi a také mladi lidé za vybornym vzdélanim a
zajimavou praci, aby se podileli na jeho dalsim rozvoji. Jsou méstem vyuZivajicim a podporujicim moderni technologie a chytrd rfeseni ke zlepseni
Zivota obyvatel, mestem, které teZi ze své polohy na soutoku Vltavy a MalSe, pecuje o svij historicky odkaz, uchovdva vyjimecnou kvalitu Zivotniho
prostredi a vyuZiva jich pro zvyseni své pritazlivosti a pro rozvoj cestovniho ruchu.

1) Podnikatelské prostredi, lidské zdroje, vzdélavani vyzkum a inovace - cil vytvorit priznivé podnikatelské prostfedi ve mésté. Mésto ve
spolupraci s JihoCeskou hospodarskou komorou, Uradem prace, vysokymi skolami, Biologickym centrem AV CR a dalSimi dotéenymi subjekty
vytvofi systém pro lepsi integraci zahranicnich pracovnikl do spolecnosti a jejich orientaci ve mésté.

2) Mobilita - cil zahrnuje efektivni fizeni a planovani dopravy ve mésté.

3) Atraktivita mésta — cil vytvorit prostredi, které bude vytvaret vhodné podminky pro rozmanité kulturni, sportovni a spoleCenské aktivity
obyvatel. Mezi priority této oblasti patfi:

= Zvysit pocet akci nadregionalniho, narodniho ¢i mezinarodniho vyznamu.

» Zlepsit vzhled a lépe vyuzivat vefejnych prostranstvi a vodnich tokl pro zvyseni atraktivity mésta.

» Zlepsit kvalitu a nabidku infrastruktury pro volnocasové, kulturni a sportovni aktivity. Zajistit kvalitni infrastrukturu pro kulturni,
sportovni a spolecenské aktivity obyvatel, kterd umozni konani akci nadregionalniho, ¢i narodniho vyznamu.
* Marketing a propagace mésta

» Zlepsit vyuzivani modernich technologii a pfistupt k lepsSimu a efektivnéjSimu planovani a fizeni mésta.
» Lépe vyuzit kulturniho a historického potencialu mésta a zvysit ekonomicky pfinos cestovniho ruchu.
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Strategicky plan mésta Ceské Budéjovice — akéni plan

Akéni plan k Strategickému planu rozvoje Ceskych Budéjovic pro obdobi 2019-2020

Shrnuti obsahu

Ak¢ni plan obsahuje navrh aktivit/opatfeni pro plnéni jednotlivych dilcich priorit a cild v letech 2019-2020, které jsou obsazené v dokumentu
Strategicky plan rozvoje Ceskych Budéjovic 2017-2027. Akcni plan zahrnuje fadu opatreni, ktera se tykaji kultury a volnocasovych aktivit.

| pres uplynuti obdobi, pro které tento akcni plan byl urcen, se nedafi plnit Fadu stanovenych cilt (mj. kvali pandemii). Podle zjisténych
informaci byl akcni plan béhem podzimu 2021 zrevidovan a u fady ukoll jen prodlouZen termin. Evaluace planu a novy akéni plan na aktualni
obdobi nebyl v dobé uzavérky tohoto dokumentu schvalen méstskymi organy.

Cile a opatreni z pohledu kultury ve mésté

Opatreni se opét tykaji tfi oblasti, stejné jako ve strategickém planu:

1) Podnikatelské prostredi, lidské zdroje, vzdélavani, vyzkum a inovace (piedpoklad moderni ekonomiky). Opatieni oblasti ¢astecné se
tykajici kultury jsou:

= Systém pro lepsi integraci a orientaci zahrani¢nich pracovnik(i ve mésté

= Science centrum Ceské Budéjovice

2) Mobilita (predpoklad vyvazeného rozvoje)

3) Atraktivita mésta (predpoklad atraktivniho zZivota) — zejména ve treti oblasti jsou stanovena opatreni tykajici se kultury jako napfiklad:
= Zvysit pocet akci nadregionalniho, narodniho &i mezinarodniho vyznamu

= Koncepce fungovani Utvaru hlavniho architekta a odboru tzemniho planovani

= Zlepsit vzhled a Iépe vyuzivat verejnych prostranstvi ve mésté

= Revitalizace a vyuZiti vyznamnych verejnych prostranstvi ve mésté

= Koncepce historického centra mésta

= Vyuzivat vodnich tokd a blizkych prostor pro zvyseni atraktivity mésta

» Nova budova divadla a dalSich kulturnich zafizeni krajského vyznamu

= Venkovni centra volnocasovych aktivit

= Vyuziti zdmérd rozvoje vystavisté a university pro umisténi zafizeni, slouzicich zvyseni atraktivity mésta
= Zafizeni pro neorganizované zajmové aktivity

» Informacni systém volnocasovych aktivit ve mésté

= Vyuziti modernich forem propagace pro zlepSeni PR a image mésta
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Program regenerace meéstské pamatkoveé rezervace

Program regenerace méstské pamatkové rezervace v Ceskych Budéjovicich na obdobi 2021-2025

Shrnuti obsahu

Mésto pravidelné zpracovava Program regenerace méstské pamatkové rezervace (MPR), aktualni dokument je platny na obdobi 2021-2025.

Dokument stanovuje zakladni podminky dalsi vystavby v pamatkové chranéném uUzemi a jeho komplexni obnovy. Definuje prioritni projekty
pamatkové péce a regenerace pro dané obdobi. Obsahuje také doporuceni pro stavebni cCinnosti a uzivani verejnych prostranstvi a podminky
prostorového usporadani.

Cile a opatreni z pohledu kultury ve mésté

Z dokumentu jsou predevsim patrné tyto skutecnosti v oblasti pamatkové péce mésta:
- Vyznamné snizeni poctu objekt( vyzadujicich celkovou rekonstrukci.

- Nutnost dokonceni regenerace velkych soubort (klaster).

- Nutnost regenerace hradebniho systému.

- Potreby kultivace ploch po obvodu MPR.

- Zahrnuti vybranych novostaveb z obdobi socialismu.

- Vhodnost zpfistupnéni nejcennéjsich budov a prostord.

- Soustfedéni pozornosti na intenzivni Udrzbu a opravy ve zkraceném cyklu.

- Odstranovani nedostatk( drivéjSich obnov pamatek.

Nameéty vhodnych opatieni pro mésto k zajisténi efektivni regenerace MPR:

» Fond regenerace MPR - navrh nového fondu mésta, ktery by ziskaval finance z cestovniho ruchu (napf. z mistnich poplatkd z ubytovani,
vstupného na vyznamné akce apod.). Prostredky by se reinvestovaly do pamatkové péce.

= Fond rozvoje kvality bydleni — jiz zavedny fond na ptjcky uréené na zvelebeni, opravy a modernizaci obytnych domd na izemi Ceskych
Budéjovic.

= Vlastni motivacni politika mésta — méstské grantové programy pro vlastniky kulturnich pamatek.

= Preventivni prohlidky pamatek — cilem je snizeni poctu a rozsahu nutnych rekonstrukci pomoci preventivnich prohlidek a osvéty.

» Obcanska iniciativa — zapojovani verejnosti do projednavani verejnych zaméra a strategickych dokumentu.

= Péce o verejna prostranstvi — sledovani vytvarné Grovné verejnych prostranstvi, tfibeni nazord a zadavani reseni.
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Strategie rozvoje cestovniho ruchu mesta

Cilem dokumentu je navrhnout strategii rozvoje cestovniho ruchu pro mésto Ceské Budéjovice se zvlastnim dlrazem na marketing. Dokument je v
tuto dobu jiz neaktualni, ale Fada cilii nebo opatieni nebyla realizovana. V soucasné dobé mésto nema platnou strategii cestovniho ruchu.

Na zakladé analyzy poptéavky je v dokumentu navrzeno celkem 5 turistickych bali¢kd, tedy produkt(, kterymi se mésto Ceské Budéjovice miize na
trhu cestovniho ruchu prezentovat.

= Ceské Budéjovice - mésto zazitkd. Tento produkt vytvaii image destinace, kde to Zije.

= Ceské Budéjovice - mésto kongresi a veletrhii. Cil tohoto konceptu je udrzeni a rozvoj tradice veletrznictvi a vybudovani pozice
kongresové destinace.

= Ceské Budéjovice - chut staleté tradice je nazev tfetiho produktu. Buduje image mésta na zakladé piva Budvar a tradi¢nich ¢eskych jidel.

= Ceské Budéjovice - mésto kultury je nazev daldiho konceptu cestovniho ruchu. Ceské Budé&jovice jsou velmi aktivni v oblasti kultury,
magistrat porada nebo spoluporada spoustu kulturnich akci. Méstu vsak chybi jeden ,vlajkovy” festival, ktery by spoludotvarel image mésta a
ozivoval jeho ulice. Cil tohoto pilife je vyuzit potencial mésta, aby se stalo kulturni metropoli evropského méritka. Vhodné by bylo usilovat o
statut Evropského hlavniho mésta kultury.

= Ceské Budéjovice - univerzitni mésto a mésto mladych. Cil tohoto konceptu je zapojeni univerzity a student(i do Zivota mésta a vytvoreni
prostoru pro setkavani mladych lidi.

Navrhova cCast obsahuje doporuceni pro jednotlivé oblasti cestovniho ruchu (tj. nabidka cestovniho ruchu, infrastruktura a sluzby, poptavka
cestovniho ruchu, organizace a lidské zdroje, marketingova komunikace). Oblast nabidky cestovniho ruchu zahrnuje opatreni tykajici se
volnocasovych zafizeni a areald zvysujici nabidku mésta v duchu zazitkové turistiky, rozvoj gastronomie a rozsireni stavajici nabidky zajimavych
mist. Mezi aktivity této oblasti patfi napriklad rozsifeni a propagace slavnosti piva do centra mésta s propagaci v zahranici, usporadani
vicedenniho festivalu tradicnich jidel v centru mésta s moznosti celorocniho trvani nebo rozsifeni nabidky volné pristupnych objektl ve mésté.
V oblasti infrastruktury a sluzeb je navrzeno napfriklad opatreni tykajici se orientacniho systému v centru mésta. Dilci aktivity z této oblasti, které
souviseji s kulturou, jsou napfiklad instalace kreativné pojatych rozcestnikli se symbolem meésta na vyznamna rozcesti u centra mésta (napf.
Marianské namésti), nebo vyroba a poskytnuti standardizovanych vyvésnich stitl pro restauratéry v centru mésta. Treti oblast se tyka poptavky
cestovniho ruchu. Ctvrt4 oblast se zabyva organizaci a lidskymi zdroji v cestovnim ruchu. Opatieni této oblasti souvisejici s kulturou jsou
napfiklad vzdélavani pracovnikd magistratu (véetné Odboru kultury a cestovniho ruchu), nebo spoluprace s JihoCeskou univerzitou. Posledni
oblast tykajici se marketingové komunikace obsahuje opatreni tykajici se rozsifeni vizualniho stylu mésta a internetové prezentace mésta.
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Dalsi dokumenty pro rozvoj cestovniho ruchu ve meste

SWOT analyza k rozvoji cestovniho ruchu mésta Ceské Budéjovice (2021)

Shrnuti obsahu

Tato do jisté miry pracovni SWOT analyza navazuje na Strategicky plan mésta pro roky 2017-2027. Dokument se zabyva predevsim strategii
rozvoje centra mésta a ma slouzit jako podklad pro vznik nové Strategie rozvoje cestovniho ruchu pro Ceské Budéjovice 2022-2030.

Vysledek analyzy a reseni z pohledu kultury ve mésté

Mezi silné stranky centra mésta patfi pfitomnost znamych znacek a produktd: Budéjovicky Budvar, Koh-i-Noor a jiné. Déle pfitomnost vodnich
tokd v centru mésta, parky v centru mésta a pfitomnost kulturnich instituci v centru. Mezi slabé stranky patfi napfiklad kritika vyzdoby a Upravy
vefejného prostoru ze strany mistnich obyvatel i navstévnikd, chybéjici infrastruktura pro velké eventy, kumulace kulturnich akci v jednom
obdobi (kolize termin().

K prilezitostem mésta patfi zejména dobra poloha v ramci jiznich Cech a kandidatura mésta na titul Evropské hlavni mésto kultury 2028. Mezi
hrozby mésta se fadi fakt, ze jind mésta maji jasny cil profilace (napf. mésto kultury, mésto piva, pernik, koné, voda) a dale upadek komerce v
centru.

Kratkodobé feseni problému, které se mize uskutecnit ihned: napf. utvoreni kolizniho kalendare akci. Strednédobé Feseni, tedy v horizontu 2—
4 let: napr. investice do verejného prostoru, reseni reklamniho smogu, zviditelnéni se na kulturni mapé Evropy skrze poradani hudebnich nebo
divadelnich festivald, Gzemni planovani atd. Dlouhodobé Feseni: vymezit si jasné cile, kym byt pro navstévniky.
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2. Strategicke dokumenty destinacni spolecnosti
Ceskobudeéjovicko-Hlubocko
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Dokumenty destina¢ni spole¢nosti Ceskobudéjovicko — Hlubocko

Marketingova strategie destinace Ceskobudéjovicko — Hlubocko, z.s. 2019-2022

Shrnuti obsahu

Tato strategie obsahuje souhrn informaci reflektujicich soucasné trendy v odvétvi cestovniho ruchu a marketingu. Jedna se o prvni strategii svého
druhu v této destinaci. Marketingova strategie obsahuje cile, které Ize docilit pouze spolupraci jednotlivych subjektt pisobicich v destinaci.

Cile a opatieni z pohledu kultury ve mésté

Globalni cile této strategie jsou ochota navstévnikid doporucit destinaci (aktualni stav 70 %, cil 75 %), zvysit pramérny pocet pfenocovani
(aktualni stav: 1,7 noci, cil: 3 noci), dale zvySeni primérného vynosu z jednoho navstévnika o 10 % (aktualni stav je 543 K¢/den).

Mezi dalsi cile tykajici se partner(i a stakeholderl patfi leadership zalozeny na vzdélavani, inovaci, vzajemné spolupraci a orientovany na podporu
lokalniho byznysu. Poslednim globalnim cilem je, aby az 70 % mistnich obyvatel podporovalo cestovni ruch v destinaci.

Strategicky model rozvoje destinace navrhuje 3 oblasti rozvoje cestovniho ruchu, v kterych je potfeba udélat zmény:

1) Oblast marketingu, v této oblasti je potfeba posun od masového marketingu smérem k niche marketingu. Cil je nebyt destinaci pro vsechny,
ale komunikovat s konkrétnimi komunitami.

2) Posun od destinac¢niho marketingu k destinacnimu managementu
3) Piesun od klasického advertisingu k vypravéni pripéht destinace skrze navstévniky
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3. Strategické dokumenty Jihoceského kraje
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Program rozvoje Jihoceského kraje

Program rozvoje JihocCeského kraje na obdobi 2021-2027

Shrnuti obsahu

Program rozvoje Jihoceského kraje na obdobi 2021-2027 je stfednédobym programem podpory regionalniho rozvoje na urovni kraje, ktery
vymezuje strategické cile a jednotliva opatreni, jejichz prostrednictvim ma dojit k udrzitelnému a vyvazenému rozvoji JihoCeského kraje. Kultura je
v tomto dokumentu vnimana ve velmi silné vazbé na cestovni ruch a nikoli jako samostatna oblast rozvoje.

Cile a opatreni z pohledu kultury

Cilem programu je podporit Jihocesky kraj jako konkurenceschopny region, jenz je Gspésny na rostoucich a technologicky narocnych
trzich, ktery vytvari vhodné zazemi pro podnikatelské subjekty a jenz je atraktivnim mistem k Zivotu.

Dokument obsahuje celkem 7 prioritnich os:

* Smart region a konkurenceschopna regionalni ekonomika

» Rozvoj dopravni a technické infrastruktury

* Rozvoj sluzeb a infrastruktury v socialni oblasti

= Rozvoj sluzeb a infrastruktury ve zdravotnictvi

* Rozvoj vzdélavani a podpora aktivniho traveni ¢asu — podpora rozvoje sportovni a volnocasové infrastruktury na uzemi JihoCeského kraje
napriklad formou dotaci na rekonstrukci a vystavbu sportovni infrastruktury, materialni a nematerialni podpora sportovnich a volnocasovych
akci, nastaveni systému vicelurovnové spoluprace, kdy JihoCesky kraj by rad rozvijel komunikaci a synergii mezi predstaviteli kraje, obci,
spolkovym a soukromym sektorem.

* Environmentalni udrzitelnost a ochrana zivotniho prostredi

» Vyuziti pfirodniho a kulturniho dédictvi kraje k rozvoji cestovniho ruchu — vyuziti prirodniho a kulturniho dédictvi pro kreativni pramysl,
vyuziti atraktivit JihoCeského kraje za Ucelem cestovniho ruchu a cil rozvoje kultury a podpora pamatkové péce, podpora ucelného
propojovani kulturni oblasti s cestovnim ruchem (propojovani aktivit soukromého a verejného sektoru pfi obnové a ochrané kulturniho a
prirodniho dédictvi a jeho vyuziti pro kulturni aktivity), podpora zpfistupnovani pfirodnich a kulturnich atraktivit Jihoceského kraje a jiné.

froxen - | BB G:)
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Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015-2020

Shrnuti obsahu

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje pro obdobi 2015-2020 je predchidcem soucasné koncepce cestovniho ruchu. Region mél
cil zaméfit se na aktivni formy dovolené pfi zachovani venkovského charakteru a pri tom vyuzit kulturni i rekreacni nabidky region(, které s
jihoceskym regionem bezprostredné souvisi.

Cile a opatreni z pohledu kultury

Cilem koncepce bylo posilit pozici Jihoceského kraje a destinace jiznich Cech v ramci vyznamnych turistickych regiont Ceské republiky.
JihoCesky kraj by se mél stat centrem turistiky v prirodnim prostredi pfi vyuziti dalSiho potencialu regionu v oblasti kulturniho dédictvi, kulturnich
a spolecenskych eventd, lazenstvi, pfipadné wellness s vyuzitim nabidky regionalnich produkt( a regionalni gastronomie, které navstévnik nikde
jinde neziska.

V koncepci jsou stanoveny celkem tFi strategické cile.

= Efektivni a vicestuprové fizeni cestovniho ruchu v regionu.

» Vytvareni produkti cestovniho ruchu s vyuzitim potencialu celého Gizemi regionu, sou¢asnych modernich trendii a s akcentem na
setrné formy cestovniho ruchu. V ramci tohoto cile je stanoven operacéni cil rozvoj produktu ,pamatky, historicka mésta a kultura”,
ktery zahrnuje aktivity jako zpracovat nabidku moznosti navstévy vsech verejné pristupnych pamatek (muzea, galerie), podpora venkovskych
muzei a expozici, podpora spolecenskych, kulturnich a sportovnich akci, které maji regionalni presah.

= Zvyseni kvality sluzeb cestovniho ruchu v regionu.




Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021-2030

Shrnuti obsahu

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje na obdobi 2021-2030 je navazujicim dokumentem na predeslou koncepci, ktera byla
realizovana v letech 2015-2020. Tento dokument se oblasti kultury pfilis nezabyva. Kultura zde neni uvazovana jako dllezity motiv navstévnikd k
rozhodnuti navstivit destinaci.

Cile a opatreni

Koncepce obsahuje celkem ctyfi strategické cile rozvoje.
1) Posileni konkurenceschopnosti znacky Jizni Cechy — Jihocesky kraj bude nadale vyvijet Usili, aby jizni Cechy byly i nadéle stabilni a
vyraznou destinaci a aby dokazaly tézit z vyhod své nejvétsi konkurence.

2) Stabilizace systému Fizeni cestovniho ruchu v Jihoceském kraji — Podstatnym zamérem tohoto strategického cile je pokracovat ve
stabilizaci nastaveného systému a pfipravit Uzemi jiznich Cech na aplikaci zakona o cestovnim ruchu.

3) Konsolidovat hospodaisky pfinos cestovniho ruchu pro Jihocesky kraj — Cil je zaméfit se na stanoveni takovych statistickych ukazatel(
vykonnosti cestovniho ruchu, které budou dlouhodobé sledovany a pravidelné vyhodnocovany po celou dobu realizace této Koncepce.

4) Efektivni investice do infrastruktury cestovniho ruchu a novych IT a smart trendii — Cestovni ruch si v jiznich Cechach v nadchézejicim
desetileti 2021-2030 klade za cil zlepsit kvalitu sluzeb i prostfednictvim efektivnich investic do infrastruktury cestovniho ruchu a vyuziti
modernich technologii a smart reseni.

KROKEM KREIA



Koncepce rozvoje pamatkove péce Jihoceskeho kraje

Koncepce rozvoje pamatkové péce Jihoceského Kraje 2021-2025

Shrnuti obsahu

Koncepce podpory pamatkové péce Jihoceského kraje byla zpracovana jako materidl, ktery mdze byt vyuzivan jako jeden z nastrojli péce
o historické kulturni dédictvi kraje. Koncepce podpory pamatkové péce JihoCeského kraje shrnuje stav pamatkové péce v JihoCeském kraji
v kontextu statni pamétkové péce v Ceské republice a vymezuje zakladni okruhy a problémy statni pamatkové péce s konkrétnim vymezenim
pro JihoCesky kraj.

Cile a opatreni

Koncepce obsahuje celkem tyto strategické cile rozvoje.

1) Aktivni podil na tvorbé pravnich norem v oblasti pamatkové péce — mezi opatreni tohoto cile patfi aktivni ucast pfi jednanich (Asociace
kraja CR, Ministerstvo kultury) a pfipominkovani pravnich norem, hledani feseni k problémovym oblastem pamatkové péce, pripominkovani
dalSich souvisejicich pravnich predpisa.

2) Kvalitni a efektivni vykon statni spravy, zvysSovani profesni zpuUsobilosti — mezi opatreni druhého cile spada poskytovani kvalitniho
vykonu statni pamatkové péce v kraji nebo kvalitni statni dozor pfi obnovach narodnich kulturnich pamatek na dzemi kraje.

3) Zachovani a obnova pamatkového fondu na uzemi Jihoceského kraje — opatreni tohoto cile jsou dotacni titul ,Kulturni dédictvi” -
podpora zachovani a obnovy hmotného kulturniho dédictvi na Uzemi kraje formou dotacniho titulu vyhlasovaného kazdorocné Radou
Jihoceského kraje, spoluprace se zfizovanymi organizacemi pfi pripravé obnovy pamatkové chranénych objektd, ve kterych sidli.

4) Prezentace a propagace kulturniho dédictvi — mezi opatreni posledniho cile patfi spoluprace se subjekty v oblasti cestovniho ruchu pfi
propagaci kulturniho dédictvi kraje a popularizace pamatkové péce, poskytovani kvalitnich informaci pro odbornou i laickou verejnost.
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Koncepce rozvoje zrizovanych organizaci Jihoceského kraje

Koncepce rozvoje zfizovanych organizaci Jihoc¢eského kraje v oblasti kultury na obdobi 2021-2026

Shrnuti obsahu

Zakladni vizi této koncepce je zajistit udrzitelny rozvoj organizaci JihoCeského kraje. Dale pokracCovat v zajistovani kvalitni verejné sluzby ve vSech
kulturnich odvétvich, které organizace reprezentu;ji.

Cile a opatreni

JihoCesky kraj zfizuje 12 pfispévkovych organizaci v oblasti kultury. Sedm z téchto dvanacti organizaci je sbirkotvorného charakteru, jedna se
zejména o vlastivédnd muzea a galerie. Zbylych pét organizaci je jednotlivé zaméreno na koncertni, divadelni, knihovnickou nebo popularné
védeckou cinnost. Organizace pUsobici ve mésté Ceské Budéjovice jsou:

» AlSova jihoceska galerie — organizace sidlici aktualné v Hluboké nad Vltavou, ma vsak pobocky v C. Budéjovicich a planuje se presun celé
galerie a jejich budéjovickych pobocek do nové budovy na Senovazném nameésti v C. Budéjovicich. V planu je otevfit novou budovu v r. 2028.

» Hvézdarna a planetarium Ceské Budéjovice s pobockou na Kleti — vize této organizace na nadchazejici roky je pokracovat v moderni formé
prezentace predevsim formou digitalizace expozic.

» Jihoceska filharmonie — prace na rozsifeni letniho festivalu s nazvem Intermezza. Po navratu Jihoceské filharmonie do novych
zrekonstruovanych prostor kostela svaté Anny ziskava téleso sal s vycizelovanou akustikou, ktery ma parametry nahravaciho studia v nejvyssi
kvalité. K tomu prispéje jisté i rekonstrukce zazemi na nahravaci studio s ocekavanymi naklady do cca 1 mil. K¢ s vyuzitim evropskych fondd.

» Jihoceska védecka knihovna — prioritou je zabezpeceni kvalitnich sluzeb, jejichz podstatna ¢ast bude dostupna on-line 24 hodin denné.
= Jihoceské muzeum v Ceskych Budéjovicich — mimo publikacni, védeckou a vystavni ¢innost jsou v planu Gdrzby a opravy objektl jako
pamatnik J. Zizky z Trocnova — v okoli vznikne archeoskanzen za cca 50 milion0 korun, Div¢i kamen, Konésprezka a jiné.
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Regionalni inovacni strategie Jihoceskeho kraje

Regionalni inovacni strategie Jihoceského kraje

Shrnuti obsahu

Regionalni inovacni strategie je strategickym dokumentem pro oblast rozvoje inovaci, védeckovyzkumnych aktivit a souvisejicich temat v
Jihoceském kraji. Soustredi se predevsim na rozvoj inovaci, vyzkumu a souvisejicich témat.

Dokument se sice oblasti kultury explicitné nezabyva, je vSak podstatny pro kulturni a kreativni pramysly, které jsou ze své podstaty
podnikatelského charakteru a maji vysoky inovacni potencial.

Cile a opatreni

Navrhova cast strategie JihoCeského kraje identifikuje 4 klicové oblasti zmény:

= Kvalitni lidské zdroje

» Spoluprace a technologicky a znalostni transfer

* Rozvoj podnikani a inovace

* Rozvoj a integrace digitalizace, chytrych Feseni a priimyslu
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Strategické dokumenty na trovni Ceské republiky
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Strategické dokumenty na urovni statu

Strategicky ramec Ceska republika 2030

Shrnuti obsahu

Ceska republika 2030 je strategickym ramcem pro dlouhodoby rozvoj ¢eské spolecnosti, jehoz cilem je zvy3ovani kvality Zivota viech obyvatel
Ceské republiky pfi respektovani prirodnich limitd. Na zakladé strukturalni analyzy soucasného stavu a trendd formuluje strategické a specifické
cile, kterych by Ceska republika méla do roku 2030 dosdhnout. Dokument sice pocitd s kulturou jako nedilnou souéasti spolecnosti, ale
konkrétnim opatreni v ramci kultury se nevénuje.

Cile a opatreni

Ceska republika 2030 formuluje své cile celkem v $esti klicovych oblastech:

1) Lidé a spole¢nost — Vize této oblasti je, ze Ceska republika je soudrznou spole¢nosti vzdélanych, odpovédnych a aktivnich obyvatel.
Spolecnost je soudrzna diky funkcnim rodindam a participujicim komunitam. Kultura je nedilnou soucasti spolecnosti. Zahrnuje kulturni
dédictvi a uméni, stejné jako zplsob Zivota, systémy hodnot, tradice a presvédceni. Jeji vyznam narlistda v modernim sekularnim
demokratickém staté, kde se stava klicovou soucasti tvorby a udrzovani statni identity.

2) Hospodarsky model

3) Odolné ekosystémy

4) Obce a regiony — Vize v ramci této oblasti je odpovédné vyuzivani Uzemi vytvari podminky pro vyvazeny rozvoj obci a regiond, zvysSuje
Uzemni soudrznosti, usmérnuje suburbanizacni trend a omezuje vynucenou mobilitu. Mésta a obce vytvareji predpoklady pro udrzeni a
zvySovani kvality Zivota svého obyvatelstva. Ve vSech smérech kompetentni verejna sprava oteviené komunikuje s obcany a zapojuje je
systémové do rozhodovani a planovani.

5) Globalni rozvoj
6) Dobré vladnuti
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Strategické dokumenty na urovni statu

Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+

Shrnuti obsahu

Tato strategie je narodni strategicky dokument v oblasti regionalniho rozvoje. Ambici této strategie je stanovit hlavni cile regionalniho rozvoje v

horizontu 7 let. Tento dokument neni pro Ucely strategie kultury pfilis relevantni a je velmi obecny.

Cile a opatieni

Strategie regionalniho rozvoje obsahuje tyto strategické cile:

1) Mezinarodné konkurenceschopna metropolitni iizemi adaptovana na ekonomicky, prostorovy a populacni riist.

2) Aglomerace vyuzivajici svlj ristovy potencial a plnici ulohu vyznamnych krajskych hospodarskych, kulturnich a akademickych
center. - Napomahat rozvoji a vyuziti potencialu aglomeraci v oblasti kultury a cestovniho ruchu.

3) Hospodafisky stabilizovana regionalni centra - snadno dostupna centra kultury, zaméstnanosti a obsluznosti pfislusnych funkénich regiond,
jejich venkovské zazemi je na regionalni centra dobre dopravné napojeno, disponuje dostatecnou siti sluzeb a jsou v ném uplatiovana
inovativni reseni. V ramci tohoto cile jsou stanoveny dil¢i opatfeni jako napf. zlepsit dostupnost sluzeb v regionalnich centrech i v jejich
venkovském zazemi s dUrazem na kulturni dédictvi, péci o pamatky a mistni specifika a reagovat na problémy spojené se starnutim a existenci
Ci vznikem socialné vyloucenych lokalit

4) Revitalizované a hospodafisky restrukturalizované regiony, prizptsobené a flexibilné reagujici na potreby trhu.

5) Podporit dobrou kvalitu Zivota v hospodaisky a socialné ohrozenych tzemich, rozvijet komunitni Zivot v obcich.

6) Kvalitné planovat regionalni rozvoj pfispivajici k plnéni cili regionalni politiky.

KROKEM KREIA
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Statni kulturni politika CR

Statni kulturni politika 2021-2025

Shrnuti obsahu

Statni kulturni politika predstavuje novy strategicky ramec pro roli kultury a kreativity v Ceské republice. Cilem dokumentu je zasadni zména v
pristupu ke kulture, kreativité a uméni. Tento dokument by mél byt jakymsi voditkem a pilifem pro vnimani kultury a kreativity i na Urovni obci a
mést.

Cile a opatreni

Obecnym cilem tohoto dokumentu je SirSi pojeti kultury a kreativity jako mezisektorové oblasti, kterd je nedilnou soucasti spolecnosti i
hospodarstvi. Nutnost této transformace zdUraznila zejména aktualné probihajici pandemie, ktera kulturni a kreativni sektor zasdhla extrémné
tvrdé. Pro jeho obnovu musi dojit zejména k rozsifeni role Ministerstva kultury. Hlavni cile Statni kulturni politiky 2021-2025+ jsou:

1) Zvysovani dostupnosti a pristupnosti kultury — specifické cile této oblasti jsou napf. zpracovani zakona o kooperativnhim financovani v
kulture, podpora profesnich sdruzeni v kulturnim a kreativnim sektoru, podpora vzniku uméleckych dél v ramci nové vystavby, podpora
spoluprace Ministerstva kultury a nizSim stupném verejné spravy, podpora decentralizace kulturni nabidky skrze spolupraci a sitovani v
kulturnim a kreativnim sektoru, motivace prispévkovych organizaci Ministerstva kultury k vytvareni systému slev a jiné specifické cile.

2) U¢inna péce o kulturni dédictvi — specifické cile druhé oblasti jsou: vznik koncepci v oblasti paméatkové péce, vytvoreni podminek pro

vevs

evidenci muzejnich sbirek, program péce o narodni kulturni poklad a podpora vybranych narodnich instituci, benchmarking muzei a galerii aj.

3) Rozvoj zivého umeéni — specifické cile této oblasti jsou: vznik koncepce podpory uméni , vytvorit status umeélce a umélkyné, posilovat
mezinarodni spolupraci a internacionalizaci ceského uméni, restart kulturniho a uméleckého sektoru, zajisténi podpory mezinarodni
spoluprace prostrednictvim narodni kancelare programu EU Kreativni Evropa — Kultura.

4) Rozvoj kulturnich a kreativnich odvétvi — tato oblast obsahuje specifické cile jako: schvaleni a implementace Strategie rozvoje kulturniho a
kreativniho odvétvi, podporovat rozvoj kulturniho a kreativniho odvétvi na lokalni Urovni (napf. podpora vzniku strategickych dokumentu),
vznik meziresortni pracovni skupiny pro kulturni a kreativni pramysl.

5) Sirsi role kultury v CR - specifické oblasti této oblasti jsou: spoluprace s akademickou sférou v oblasti vyzkumu v kreativnim a kulturnim
sektoru, rozvoj institucionalni podpory dlouhodobého koncepcniho rozvoje vyzkumnych organizaci, zajistit vznik dotacnich programd pro
rekonstrukci a vystavbu knihoven pro rozvoj jejich komunitni a vzdélavaci Cinnosti, intenzivni spoluprace na koncepci jednotné prezentace CR
v zahranici a jiné.

6) Transformace Ministerstva kultury — mezi specifické cile posledni oblasti patfi: vznik analytického oddéleni, transformace Statniho fondu
kultury, navyseni rozpoctu MK na 1 % statniho rozpoctu aj.
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Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich odvétvi

Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich odvétvi pro roky 2021-2025

Shrnuti obsahu

Strategie stanovuje dulezitost kultury, ktera dnes jiz nema pouze spolecenskou funkci, ale ma zasadni dopad na ekonomiku. Predkladana strategie
je resortnim dokumentem Ministerstva kultury, ale predpoklada se jeji presah do cinnosti dalSich ministerstev a instituci. Veskeré dalsi strategie na

evvs

Cile a opatreni

Strategie obsahuje tyto cile a opatreni.

1) Odstranit nejednotny strategicky pristup ke kulturnimu a kreativnimu odvétvi v ramci verejné spravy — opatienim spadajicim pod
tento cil je napfiklad vytvofit prostredi pro jednotny strategicky rozvoj odvétvi a prosadit jednotnou definici odvétvi v ramci verejné spravy.

2) Vybudovat souhrnny institucionalni ramec podpory KKO napfic verejnou spravou — opatieni obsazena v tomto cili jsou zejména vytvorit
oddéleni kulturniho a kreativniho odvétvi na Ministerstvu kultury, vznik meziresortni pracovni skupiny a rozsifené pracovni skupiny pro oblast
kulturniho a kreativniho odvétvi a jiné opatreni.

3) Zvysit propojeni aktéru kreativniho a kulturniho odvétvi mezi sebou - propojeni odvétvi s malymi a stiednimi podniky — opatreni
spadajici pod tento cil jsou napfiklad podpora zvySovani odbornosti a sitovani v kulturnim a kreativnim sektoru, financovani predprojektové a
projektové pripravy kulturnich a kreativnich projektd a jiné.

4) Systematicky rozvijet sbér a analyzu dat o kulturnim a kreativnim odvétvi v CR a podporovat védu a vyzkum v této oblasti — opatfeni
této oblasti jsou napriklad zajistit podporu pro sbér a vyhodnocovani dat na lokalni rovni.

5) Zabezpecit udrZitelné financovani kulturniho a kreativniho odvétvi - tento cil dale obsahuje opatreni jako zohlednéni potfeb kulturniho a
kreativniho odvétvi v programech na podporu podnikani, zasadit toto odvétvi do podpory exportu a ekonomické diplomacie CR a jiné.

Narodni plan obnovy, komponenta MK CR

Na pomérné novou Statni kulturni politiku a Strategii rozvoje kulturnich a kreativnich odvétvi (KKO) také navazuje aktualné vznikajici Narodni plan
obnovy, ktery méa Cesku pfinést z fond EU cca 182 mld. K& na obnovu ekonomiky po pandemii. Z toho cca 7-8 mid. K& mé plynout na oblast
kulturnich a kreativnich odvétvi. V soucasné dobé (fijen 2021) se vedou jednani, jak budou penize rozdéleny, pficemz Cerpani je planovano jak na
infrastrukturu (kreativni centra, knihovny), tak na mékké projekty (vzdélavani, podpora umélcd a pracovnikl v kulture). Také budou podporeny tzv.
kreativni vouchery propojujici kreativce a malé a stfedni podniky.
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Strategie rozvoje cestovniho ruchu CR

Srategie rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky 2021-2030

Shrnuti obsahu

Ukolem strategie je pfispét k restartu odvétvi cestovniho ruchu ale i k naplnéni dlouhodobych vyzev, aby i nadale cestovni ruch predstavoval
dllezité hospodarské odvétvi v Ceské republice i nastroj na podporu regionalniho rozvoje. V této koncepci je kultura brana jako nedilnou soucast
cestovniho ruchu, ale jako samotné oblasti se kulture pfilis nevénuje.

Cile a opatreni

Strategie obsahuje celkem pét prioritnich okruh:

1) Systém Fizeni a podpory CR — tento okruh obsahuje opatreni jako napfiklad zavedeni vicezdrojového systému financovani CR nebo zajisténi
bezpecnosti navstévnikd v regionech.

2) Inovativni nabidka a zazitky — tato oblast zahrnuje opatreni jako napfiklad zachovani potencialu kulturniho, technického a prirodniho
dédictvi, kulturni krajiny a vyuziti kulturnich a kreativnich pramysli v CR nebo kontinualni rozvoj systému kvality sluzeb.

3) Poptavka/ Navstévnici — tento okruh obsahuje opatreni jako napfiklad podpora integrovaného systému marketingové komunikace pro
domaci cestovni ruch nebo podpora integrovaného systému marketingové komunikace pro prijezdovy cestovni ruch.

4) Vyzkum, vyvoj, monitoring, informace — tato oblast obsahuje opatreni jako nastaveni systému sbéru statistickych dat a realizace vyzkumu v
cestovnim ruchu nebo vyuzivani SMART feSeni pfi sdileni dat, informaci a prikladd dobré praxe.

5) Lidé — opatreni této oblasti jsou stanovit systém vzdélavani v oblasti cestovniho ruchu postaveny na Uzké spolupraci a komunikaci
poskytovatell sluzeb a vzdélavacich instituci a budovani pozitivniho vztahu rezidentd k cestovnimu ruchu.
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5. Dokumenty na urovni Evropské unie
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Dokumenty na urovni Evropské unie

Rozhodnuti Evropského parlamentu ze dne 16. dubna 2014 o zavedeni akce Unie

ve prospéch Evropskych hlavnich mést kultury pro roky 2020-2033

Tento dokument upravuje cile, pravidla a proces kandidatury na Evropské hlavni mésto kultury pro roky 2020-2033. Na tento dokument navazuje
predevsim cinnost spolku Budéjovice 2028 z.s., ktery ma od mésta mandat pfipravit pfihlasku mésta na titul Evropské hlavni mésto kultury.

Obecné cile akce Evropské hlavni mésto kultury jsou tyto:

1) Zabezpecit a podpofFit rozmanitost kultur v Evropé, vyzdvihnout jejich spolecné rysy a posilit u obcant pocit pFislusnosti
ke spole¢nému kulturnimu prostoru.

2) Podporit prinos kultury k dlouhodobému rozvoji mést v souladu s jejich prisluSnymi strategiemi a prioritami.

Specifické cile akce jsou:

» zvétsit rozsah, rozmanitost a evropsky rozmér kulturni nabidky ve méstech, mimo jiné prostrednictvim nadnarodni spoluprace

» rozsifovat pristup ke kulture a Gcast na ni

» posilovat moznosti odvétvi kultury a jeho vazby na jind odvétvi

» prostrednictvim kultury pozdvihnout mezinarodni profil mést

Kritéria pro posuzovani prihlasek se déli do kategorii: pfinos k dlouhodobé strategii, evropsky rozmér, kulturni a umélecky obsah, schopnost akci
uskutecnit, zapojeni verejnosti a fizeni.

o \\




Dokumenty na urovni Evropské unie

Nova evropska agenda pro kulturu (2018)

Nova evropska agenda pro kulturu (dale jen ,nova agenda”) reaguje na vyzvu evropskych lidrd pfispivat vice prostfednictvim kultury a vzdélavani
k vytvoreni soudrznych spolecnosti a nabizet vizi atraktivni Evropské unie. Nabizi ramec pro pristi fazi spoluprace na urovni EU pro reseni
aktualnich spolecenskych vyzev.

Cilem je vyuzit plny potencial kultury pfi vytvareni inkluzivnéjsi a spravedlivéjsi Evropské unie, ktera podporuje inovace, kreativitu, udrzitelna
pracovni mista a rlst. Nova evropska agenda ma tfi strategické cile zahrnujici spolecensky, hospodarsky a vnéjsi rozmér.

1)

2)

3)

Spolecensky rozmér — v ramci tohoto rozméru hodla komise podporovat vyzkum kulturniho prolinani s cilem vyhodnotit jeho dopady v
riznych oblastech vcetné zdravi a Zivotni pohody, déale vyvijet konkrétni akce pro socialni zaclenovani prostfednictvim kultury a v rdmci
program0 Kreativni Evropa a Erasmus+ nebo navrhnout program mobility pro pracovniky v kulturnim a kreativnim odvétvi v ramci programu
Kreativni Evropa (2018-2019). Komise v ramci tohoto rozméru vyzyva Clenské staty, aby se zavazaly k vyznamnému pokroku pfi odstrafovani
spravnich a financ¢nich prekazek pro mobilitu v oblasti kultury.

Hospodaisky rozmér — v tomto rozméru komise hodla podporit fazi schvalovani projektu Organizace pro hospodarskou spolupraci a rozvoj
.Vyuka, hodnoceni a ziskavani kreativniho a kritického mysleni” s ohledem na zaclenéni modulu kreativity do Programu pro mezinarodni
hodnoceni zakd a prozkoumat moznosti obdobné prace v oblasti vyssiho vzdélavani a odborné pfipravy, podporovat hudbu a uméni ve
vzdélavani a odborné pfipravé, rovnéz jako prioritni téma programu Erasmus+, a podporovat rozvoj mezioborovych modull v rémci
vysokoskolskych instituci. Dale podporovat regiony, které zavadéji inteligentni specializaci a regionalni strategie zamérené na kulturu, a
propagovat udrzitelnost kulturniho cestovniho ruchu. Mimo jiné komise hodla realizovat pilotni projekt posilujici partnerstvi mezi kulturnimi a
kreativnimi odvétvimi, mistnimi organy, socialnimi partnery a poskytovateli vzdélani. Komise v souvislosti s touto oblasti vyzyva Clenské staty,
aby se zavazaly zlepSovat socialné-ekonomické podminky umélct a tvlrch a podporovaly vzdélavani a odbornou pfipravu v oblasti uméni.

Vnéjsi rozmér - posilovani mezinarodnich kulturnich vztahl — komise hodla zahdjit pripravnou akci programu Evropskych doma kultury v
partnerskych zemich, rozvijet strategie pro kulturni spolupraci na regionalni Urovni pocinaje zapadnim Balkanem, Blizkym vychodem,
severoafrickou oblasti a Latinskou Amerikou. Komise vyzyva ¢lenské staty, aby spolupracovaly s Komisi a jejich Utvary, véetné Evropské sluzby

vvvvvv
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Creative Europe Programme 2021-2027 (v procesu schvalovani)

Program Kreativni Evropa 2021-2027 ma rozpocet 2,44 miliardy EUR. Jedna se tak 60% navyseni v porovnani s rozpoctem programu Kreativni
Evropa 2014-2020. Novy program klade dlraz na mezinarodni spolupraci, inovace, mobilitu umélct a kulturnich profesionalt a akce zamérené
pfesné na specifické potfeby kulturnich a kreativnich odvétvi. Program Kreativni Evropa mé v CR stalou kancelf v Institutu uméni — Divadelnim
Ustavu v Praze, ktera program propaguje a poskytuje konzultace a kontakty na potencialni partnerské organizace zadatel(d. Dokument a cely
program je z hlediska strategie kultury mésta relevantni spise jako ukazatel sméru, jak EU smysli a kudy naviguje Zadatele o pfispévek z tohoto
programu. Dllezitym prvkem podporenych projektl je mezinarodni spoluprace a podpora spolecnych evropskych hodnot.

Hlavnimi cili programu je chranit, rozvijet a podporovat evropskou kulturni a jazykovou rozmanitost a dédictvi. Dale zvysit
konkurenceschopnost a ekonomicky potencial kulturnich a tvircich odvétvi, zejména audiovize.

Program zahrnuje tfi casti:

1) Kultura - tato ¢ast zahrnuje podporu tvircich odvétvi jako napfiklad architektura, kulturni dédictvi, design, literatury a nakladatelstvi, hudba
nebo performativni uméni.

2) Media - tato Cast se zaméruje na podporu evropského filmového a audiovizualniho primysl pfi vyvoji, distribuci a propagaci evropskych dél.
Cilem je rozsirit podniky v Evropské unii v celosvetovém meéritku, vychovavat nadéjné talenty a oslovit publikum vSech vekovych kategorii,
zejména mladsi generaci.

3) Mezioborova cast — treti ¢ast se zameéfuje na posileni spoluprace mezi riznymi kulturnimi a kreativnimi odvétvimi. Cilem je pomoci resit
spolecné vyzvy, kterym Celi jednotliva odvétvi a nachazet nova inovativni feseni.
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SWOT analyza

SILNE STRANKY

Strategicky plan mésta Ceské Budé&jovice zahrnuje fadu opatteni
zamérenych na kulturu, v soucasné dobé probiha aktualizace akéniho
planu. Na oba dokumenty je mozné navazovat v kulturni strategii.

Mésto ma zpracovan Program regenerace méstské pamatkové rezervace
a pravidelné Cerpa prispévek od Ministerstva kultury.

JihoCesky kraj ma zpracovanou Koncepci rozvoje zfizovanych organizaci v
oblasti kultury, Koncepci rozvoje cestovniho ruchu a Koncepci rozvoje
pamatkové péce. Na viechny je mozné dobre navazovat.

Ministerstvo kultury CR mé nové zpracovanou Statni kulturni politiku,
Strategii KKP a vytvafi pravidla pro cerpani prostredk(l z Narodniho planu
obnovy.

Celkové je kulturni planovani v CR na vzestupu, Ize se inspirovat i
strategiemi kultury z jinych mést.

PRILEZITOSTI

Zpracovani strategie kultury mésta Ceské Budgjovice, které bude navazovat
na ostatni zpracované dokumenty mésta a kraje

Zpracovani strategického dokumentu pro rozvoj cestovniho ruchu mésta
Ceské Budgjovice, ktery bude provazan s koncepci kultury a koncepcemi
destinacni spolecnosti, JCCR a JihocCeského kraje

Zpracovani prihlasky na titul Evropského hlavniho mésta kultury pro rok
2028 — jasna profilace mésta a jeho kandidatury

KROKEM KREIA
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SLABE STRANKY

* Rada opatfeni zaméfenych na kulturu se dlouhodobé opakuje v riiznych

strategickych dokumentech, pfesto dosud nebyla naplnéna (napf. kulturni
akce nadregionalniho vyznamu, lepsi informovanost a marketing, lepsi
vyuziti vefejnych prostranstvi, jasna image mésta aj.).

Chybi strategicky dokument pro rozvoj cestovniho ruchu na trovni mésta.

Pfes nékolik pfedchozich iniciativ mésto dosud nema zpracovanou
koncepci kultury, ani kvalitni koncepci cestovniho ruchu.

HROZBY

Nedostatecnd implementace a evaluace jednotlivych strategickych
dokument( a jejich cilli

Politické spory a neschopnost/nevile prosadit nové koncepc¢ni dokumenty
Nové dokumenty nebudou dostatecné provazany se stavajicimi
Nedostatek financi pro realizaci stanovenych cilG

Pretrvavajici pandemie mliZze ohrozit realizaci a implementaci strategii



Shrnuti a zhodnoceni strategickych dokumentt

» Témér véechny strategické dokumenty mésta Ceské Budéjovice zminuji problematiku marketingu a propagace mésta. Jasny a konkrétni image
mésta by podpofil jak cestovni ruch ve mésté, tak kulturni zivot.

> Kimage mésta se poji také moznost poradani kulturni akce nadregionalniho vyznamu, ktera by se dostala do povédomi verejnosti jako nedilna
soucast mésta. V této souvislosti také dokumenty hovofi o zlepSeni marketingu a sjednoceni komunikace pres informacni portaly, kterymi
mésto komunikuje smérem k obyvateldm i navstévnikim.

» Dokumenty zminuji potfebu investic do volnocasové infrastruktury.
> Dale se také dokumenty zabyvaji zkvalitnénim verejnych prostranstvi, rozsifenim a zlepSenim nabidky volnocasovych aktivit.

Dokumenty destinacni spole¢nosti Ceskobudéjovicko — Hlubocko

» Dokumenty tykajici se destinace Ceskobudé&jovicko — Hlubocko se opét zabyvaji problematikou marketingu, nejasné znacky mésta i celé
destinace. Zminuji taktéz potrebu stanoveni jasnych a méfitelnych cild v rdamci této destinace.

Strategické dokumenty Jihoceského kraje

> Kraj sice nema strategii kultury, avsak jeji funkci do znacné miry pini Koncepce rozvoje zfizovanych organizaci v oblasti kultury, kterad slouzi
zaroven jako samostatné koncepce jednotlivych zfizovanych organizaci. Mnoho dokumentl se na Urovni Jihoceského kraje zabyva podporou a
rozvojem cestovniho ruchu. Dokumenty se zabyvaji propojenim cestovniho ruchu a kultury i kulturniho dédictvi. Casto je ve strategiich feena
otazka rozvoje volnocasovych aktivit a vzdélani, podobné jako v dokumentech na Grovni mésta.

Strategické dokumenty na urovni statu

» Ministerstvo kultury CR mé& nové zpracovanou Statni kulturni politiku, poprvé zpracovalo Strategii kulturnich a kreativnich odvétvi a vytvari
pravidla pro Cerpani prostredkd z Narodniho planu obnovy, coz je velkou prilezitosti pro kulturu i kulturni planovani jako takové. Dokumenty
pojmenovavaji fadu problém( sektoru a Ize na né navazovat.

» Kulturou se zabyvaji i dalsi statni dokumenty, které jsou zamérené na smérovani celé zemé, regionalni rozvoj, cestovni ruch apod.

Dokumenty Evropské unie

» Vybrané dokumenty na Urovni Evropské unie hovofi predevsim o zachovani a podpore odvétvi kultury. Zabyvaji se zejména podporou
mezinarodni spoluprace a inovaci, kladou diraz na kulturu jako nastroj soudrznosti spolecnosti, socialni inkluze a rozvoje vzdélavani.
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Poznamka:

Praci na studii jsme zapocali v zari a ukondili v prosinci 2021. Od tohoto data jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy o jakékoliv dalsi udalosti ¢i okolnosti.
V pribéhu pripravy této studie jsme pouzivali primarni i sekundarni zdroje informaci. Primarni zdroje predstavovaly predevsim podkladové informace od
zadavatele studie. Sekundarni sbér informaci ¢erpal prevazné z CSU a webovych stranek se zamérenim na téma studie. Zdroje pro konkrétni data vzdy uvadime
v relevantni casti dokumentu. V neposledni radé jsme vyuzili databazi a zkusenosti odbornikd zpracovatele.

V ramci prace na dokumentu jsme provedli urcité analytické procedury na zakladé dostupnych informaci, abychom byli schopni prezentovat vysledna data.
Nicméné nelze vyloucit pripadné nesrovnalosti Ci zkresleni informaci zplisobené zamérnym poskytnutim nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.
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