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KOHO JSME SE PTALI?

— vzorek respondentt odpovida struktufe JihoCeského kraje z hlediska véku, pohlavi, vzdélani a ekonomického statusu
— celkem se jednalo o 1256 respondentt
— 54 % jsou zeny, 46 % muZi, jednotky vzorku jsou nebinarni osoby

— 42 % ma zakladni vzdélani, je vyuceno ¢i ma stfedni Skolu bez maturity, tfetina vzorku ma stfedni Skolu s maturitou a
Ctvrtina vzorku ma vyssi odborné Ci vysokoskolské vzdélani

— polovina vzorku jsou zaméstnanci, ¢tvrtina ddchodci a zbyvajici ¢tvrtina se déli mezi studenty, nezaméstnane,
osoby v domacnosti a podnikatele

— 40 % vzorku bydli ve mésté CB, dalSich 10 % na Bud&jovicku (byv. okres CB), $estina na Taborsku, desetina na
Jindfichohradecku, kolem 5-8 % v dalSich okresech JihoCeského kraje
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postoje ke kulture®

*Zde je uvedeno nékolik prohlaseni. Nakolik s nimi souhlasite?
‘rozhodné souhlasim” - “spiSe souhlasim” - “ani nesouhlasim, ani souhlasim” - “spiSe nesouhlasim” - “rozhodné nesouhlasim” -
“nevim”



postoje ke kulture

— v prumeéru 60 % lidi povazuje “kulturu a uméni za dulezitou souc&ast jejich zivota”, na druhé strané néco mezi pétinou
a Sestinou populace to tak nema, zbyvajicich zhruba 20 % populace to nema ani tak, ani tak (néco mezi)

— jsou minimalni rozdily mezi postoji v kultufe v jednotlivych vékovych kategoriich (kultura a uméni je zhruba stejné
dalezita pro nejmladsi vékovou kategorii, po nejstarsi)

— jesteé silngjSi “prokulturni” postoje jsou v oblasti integrace kultury do vzdélavani: kolem 75 % populace souhlasi s
tezi, ze “kultura a uméni by mély byt dllezitou soucasti vzdélavani”, pouze kolem 7 % lidi s tim nesouhlasi

— Vv nejstarSi vékové kategorii (65+) se nenasel nikdo, kdo by “rozhodné nesouhlasil” s tim, ze kultura a uméni by
nemély byt dulezitou soucasti vzdélavani

— v populaci je méné nez 10 % lidi, ktefi rozhodné nesouhlasi s tim, Ze by kultura nebyla po né (“lidi jako jsem ja”), s
rostoucim vékem se hodnoty jesté snizuji (od 45+ méné nez 5 %)



“Kultura a uméni jsou dulezitou soucasti mého Zivota.”
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“Kulturni ¢i umélecké aktivity by mély byt dulezitou soucasti vzdélavani.”
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“Kulturni a umélecké aktivity nejsou ve skutecCnosti pro lidi jako jsem ja.”
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vnimani dostupnosti kultury

— kolem 60 % lidi deklaruje, Ze pokud chce, tak “ma spoustu pfilezitosti zapoijit se do kultury a uméni”

— muzeme pozorovat vétsi rozdily mezi vékovymi kategoriemi: ve vékovych kategoriich 35-44 let a u nejstarSi 65+ je nejvice
lidi, ktefi nemaji pocit, ze by méli spoustu pfilezitosti zapojit se do kultury a uméni

— z hlediska velikosti bydlisté (tzn. porovnani od malych sidel jako jsou vesnicky, pfes malomésta po byvala okresni mésta az
po Ceské Budgjovice) mGzeme pozorovat postupné rostouci dostupnost s ristem velikosti mésta - nejvétsi skok (cca 10%
bod() je mezi Ceskymi Budé&jovicemi a byvalymi okresnimi mésty; u nejmensi kategorie (do 5 tis. obyvatel) je naopak relativné
vySSi podil lidi, ktefi “rozhodné souhlasi” s tim, Ze maji “spoustu pfilezitosti zapojit se do kultury nez je tomu u malomeést (5-10
tis. obyv.)

— z hlediska ekonomického statusu vychazi lidé v dichodu s nejslabsi dostupnosti a to zejména ve vztahu s nejlepsi
dostupnosti u studentd (52 % duchodcu vs. 69 % studentd)

— Ctvrtina (27 %) lidi z Prachatického okresu nema pocit, Ze by méli spoustu pfileZitosti zapojit se do kultury, zaroven tento
okres ma nejslabsi vzorek, tedy informaci je dobré brat s rezervou; nicméné okres Tabor ma tutéz hodnotu 23 % a tam je
velikost vzorku dostateCna

— 70 % Budéjéaki* vnima “spoustu prileZitosti zapoijit se do kultury” (*obyvatel okresu CB) "



“Pokud chci, mam spoustu prilezitosti zapoijit se do kultury a uméni”
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“Pokud chci, mam spoustu prilezitosti zapoijit se do kultury a uméni”
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“Pokud chci, mam spoustu prilezitosti zapoijit se do kultury a uméni”
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kulturni chovani®

*Navstivil/a jste v poslednich 12 mésicich nasledujici?
“ano, mnohokrat” - “ano, alespon jednou” - “ne, ale mél/a bych zajem” - “ne” - “nevim”
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kulturni chovani

— nejCastéji lidé navstévuji pamatky a chodi do kina: tfetina populace byla “mnohokrat v poslednim roce: v kiné €i navstivila
néjakou pamatku, tfi Ctvrtiny populace bylo v poslednim roce alespon jednou navstivit néjakou pamatku a dvé tretiny populace
byly alespori jednou v roce v kiné

— alespon jednou za rok jde na koncert nebo do muzea k 60 % populace, polovina vzorku jde alespori jednou za rok do
divadla, na komunitni akci Ci do knihovny

— tfetina lidi Sla alespon jednou za rok do galerie, na né&jaky velky festival, na tane¢ni pfedstaveni €i workshop (z nichZ kolem
7 % na dané akce hodi pravidelng&, “mnohokrat v posledni roce”)

— nejméné popularni jsou v obecné populaci literarni akce a opera - na ty chodi alespon jednou za rok kolem 13 %, na
klasické koncerty kolem 22 %

— néktereé typy akci maji vétsi jadro pravidelnych navstévnikd nez jiné: do knihovny chodi zhruba 23 % lidi jednou za rok a
dalSich 24 % lidi tam chodi mnohokrat do roka

— pétina lidi, ktefi tvofi publikum literarnich akci, opery, workshopu €i galerii jsou jejich pravidelni navstévnici (jinymi slovy
obcCasnych navstévnikl maji tyto typy akci 5x vice nez pravidelnych, zatimco navstévnici knihovny maji obou skupin
srovnatelné stejné)

— Vv populaci je pouze 5-6% lidi, ktefi za jeden rok nejdou ani jednou na jakoukoli kulturni akci ¢i do kulturniho mista (5 % kd1y2
pocitame i pamatky, 6 % pokud pamatky jako navstévu kultury nepocitame) °



*Navstivil/a jste
v poslednich
12 mésicich
nasledujici?

“ano, mnohokrat”
“ano, alespor jednou”

pamatky

kino

knihovna

koncert

divadlo

komunitni akce

muzeum

festival

tanec

galerie

workshop

koncert klasika

opera

literarni akce

g
!

8%

7%

7%

5%

5%

2%,

2%

=

29%

14%
13% |
| | 29%
: 24%
: 30%
| 22% |
| 18% |
11% ;
11% : ;
10I% ZOI%

30%

36%

45%

40%

37%

m ano, mnohokrat (pravidelni navstévnici)

m ano, alespon jednou (pfilezitostni navs§tévnici)

50%

41%

60%

70%

pomér mezi pravidelnymi a pfilezitostnymi navstévniky

80%

pamatky

kino

knihovna

koncert

divadlo

komunitni akce

muzeum

festival

tanec

galerie

workshop

klasika

opera

literarni akce

1,3

1,0

2,0

2,2

2,6

3,3

3,7

3,5

4,5

4,6

3,8

4,5

5,1



kulturni chovani ve vztahu k véku*

*Navstivil/a jste v poslednich 12 mésicich nasledujici?
“ano, mnohokrat” - “ano, alespon jednou” - “ne, ale mél/a bych zajem” - “ne” - “nevim”
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kulturni chovani ve vztahu k veku

— jaké vékové skupiny jsou jadrem publika jednotlivych kulturnich akci? pro komunitni akce je dominantni vékova
skupina 25-34 let (témér V4 publika je pravé tato vékova skupina), pravidelni navstévnici muzea jsou nejCastéji z vékove
skupiny 35-44 let (tvofi zhruba 21 % navstévnik(), jadrem publika na koncertech (jiné nez vazné hudby) je vékova
skupina 25-34 % (tvofi Ctvrtinu) a pravidelni navstévnici knihovny jsou dominantné z vékové kategorie 65+ (tvofi 27 %
pravidelnych navstévniku)

— néktere typy kulturnich akci pfitahuji jednotlivé vékové skupiny zhruba stejné: z téch navstévovanéjsSich se jedna
zejména o divadlo (zhruba 45-60 % lidi ve vSech vékovych kategoriich jdou alespon jednou za rok do divadla), z téch
méné navstévovanych je dobrym prikladem opera (o operu ma zajem mezi 11-15 % populace vSech vékovych
kategoriich, coz je uplné minimalni rozptyl)

— na druhé strané jsou kulturni akce a mista, ktera jsou vékové velmi podminéna Ci ovlivnéna: typickym pfikladem je
navstéva kina: tam plati, ze ¢im jsem mladsi, tim spiSe chodim do kina (rozdil mezi nejmladsSi vékovou skupinou a
nejstarSi je témér dvojnasobny - z mladeze 15-24 let chodi alespori jednou za rok 83 % zatimco ze skupiny 65+ chodi
45 %)
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“jak chodi za kulturou
jednotlivé vekoveé
skupiny”

% z vékoveé kategorie, ktera navstivila aktivitu

v poslednich 12 mésicich, tzn. kolik % lidi z dané
vékove skupiny jde alespori jednou za rok na dany typ
kulturni akce ¢i mista

Jjedna se o soucet hodnot ,ano, mnohokrat” a
»,ano, alespon jednou*

tucné pismo znadi signifikantni hodnoty v ramci dané
vékové kategorie (vy$si i nizsi, dle hodnoty Cisla)

15-24let | 25-34let | 35-44 let | 45 - 54 let | 55 - 64 let 65 + |

Divadlo 62,1 45,4 48,2 53,1 57,6 53,8
Kino 83,4 82,4 70,5 68,5 51,7 45,5
Knihovna 63,4 49,5 45,9 41,8 39,5 47,9
Komunitni akce 52,4 57,4 52,7 57,3 52,3 40,7
Koncert 68,3 68,1 53,2 59,2 58,1 45,9
Koncert vazné hudby 22,8 25,0 21,4 23,9 18,6 22,8
Literarni akce 15,9 12,5 14,1 15,5 12,8 12,4
Muzeum 65,5 56,5 61,4 54,5 56,4 56,2
Operni predstaveni 13,1 12,0 15,0 14,6 11,0 12,4
Pamatky 86,2 81,0 77,3 72,8 72,1 70,0
Tanecni predstaveni 33,8 36,6 32,7 28,2 28,5 24,5
Tvuréi dilna /workshop 29,7 38,4 34,1 30,5 18,0 14,8
Galerie 42,8 31,5 35,5 33,3 36,0 39,0

57,9 47,2 36,8 39,0 30,8 19,0

Velky festival




“koho zpravidla
najdu v sale”

primérné slozeni lidi v sale dle véku na dané akce Ci
mista

rozdil oproti pfedchozi tabulce je v tom, Ze zde je
zohlednéno, jak jsou dané vékové kategorie velkeé

Jjedna se opét o soucet hodnot ,ano, mnohokrat“ a
»,ano, alespori jednou*

tucné pismo znadi signifikantni rozdily v ramci dané
vékové kategorie (vy$si i nizsi, dle hodnoty cisla)

15-24let | 25-34 let | 35-44 let | 45 - 54 let | 55 - 64 let 65 +

Divadlo 13,6 14,8 16,0 17,1 15,0 23,6
Kino 14,7 21,7 18,9 17,8 10,8 16,1
Knihovna 15,4 18,0 16,9 14,9 1,4 23,3
Komunitni akce 11,8 19,2 18,0 18,9 13,9 18,3
Koncert jiné nez vazné 13,7 20,4 16,2 17,5 13,9 18,4
hudby

Koncert vazné hudby 1,7 19,1 16,6 18,0 11,3 23,3
Literarni akce 13,4 15,7 18,0 19,2 12,8 20,9
Muzeum 13,0 16,8 18,5 15,9 13,3 22,4
Operni predstaveni 11,6 15,9 20,1 18,9 11,6 22,0
Pamatky 13,1 18,4 17,9 16,3 13,0 21,3
Tanecéni predstaveni 12,9 20,8 18,9 15,8 12,9 18,7
Tvarci dilna ¢i workshop 12,6 24,4 22,1 19,1 9,1 12,6
Umélecka galerie 13,7 15,0 17,2 15,6 13,7 24,9
Velky festival 18,3 22,3 17,7 18,1 11,6 12,0




kulturni chovani: potencial rustu®

*Navstivil/a jste v poslednich 12 mésicich nasledujici?
“ne, ale mél/a bych zajem”
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kulturni chovani: potencial rustu

— nejvyssi relativni potencial v rastu publika maji literarni akce: 14 % respondentl na literarni akce a autorska cteni
nechodi, ale radi by chodili (mezi respondenty je dokonce vice téch, ktefi by na dané akce radi chodili, ale nechodi, nez
téch, ktefi na né jiz chodi); zaroven je tfeba dat informaci do kontextu s tim, Ze literarni akce jsou celkové nejméné
navstévované: pravidelné na né chodi 2 % respondentl a dalSich 11 % ob&asné

— vySSi potencial rustu a zaroven relativné malou celkovou navstévnost maji také workshopy a tradicni kultura
(koncerty klasické hudby a opera)

— hodnoty pfes 10 % z hlediska rastu maji také navstéva galerie, velkého festivalu a tane¢niho pfedstaveni (tzn. kolem
desetiny populace by na dané akce rano chodilo a necini tak)

— na druhé straneé je kino, kde je pomér presné opacny: v podstaté existuje minimalné téch, ktefi by do kina radi
chodili, ale nedélaji to (pouze 6 % JihoCechu by radi chodili do kina a nechodi), zatimco 29 % lidi chodi do kina
pravidelné a dalSich 37% obcas (alespon jednou za rok); velmi podobné je na tom také navstévnost pamatek a

v v

— mezi mladSimi vékovymi skupinami je potencial ristu vy$Si: konkrétné ve vékové skupiné 15-24 let je kolem pétiny
téch, ktefi by radi chodili na literarni akce (21 %) a na tanecni predstaveni (17 %); ve vékové skupiné 35-44 let je 15 %
téch, ktefi by radi chodili do divadla a nechodi, coz je signifikantné vice nez primér (od 6 % bodu)
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doprovod*

*S kym obvykle navstévujete vyse uvedena kulturni mista nebo akce?
‘s mymi prateli” - “s manzelem/kou/partnerem/kou” - “s mymi détmi a/nebo vnoucaty” - “s kolegy z prace/ze skoly” - “navstévu;i
sam/a” - “s nékym jinym"
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doprovod

— nejvice se za kulturou chodi v paru (v priméru dvé tfetiny lidi), pfi€emz nizsi hodnoty jsou pouze v nejmladsi vékové
kategorii, kde Ize pfedpokladat niz8i podil osob v partnerstvi

— muzeme pozorovat vétsi dilezitost U€asti na kultufe s prateli a kamarady v mladSich vékovych kategoriich (mirné pod
60 % ve véku 15-34 let chodi na kulturu s prateli)

— navstévnost kultury s détmi, pfip. vnoucaty je vysSi v pfedpokladaném véku menSich déti (vékova kategorie 35-44 let)

— minimalni hodnoty jsou pak v navstévé kultury s kolegy z prace (pouze v nejmladsi vékové kategorii - tedy spie se
spoluzaky nez kolegy - je mirné vySsi hodnota)

— Vv populaci je zhruba stale stejné lidi, ktefi chodi na kulturu sami (kolem 17 %)

I Ize pfedpokladat odliSnosti mezi jednotlivymi Zanry (zde jsme se ptali obecné)
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*S kym obvykle
navs$tévujete
uvedena kulturni
mista nebo akce?
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dojizdka za kulturou®

*Kde navstévujete vySe uvedena kulturni mista nebo akce?
‘v mé Ctvrti” - “v mém mésté (mimo mou ¢tvrt)” - “v ramci JihoCeského kraje” - “v Praze” - “jinde v CR” - “v zahranici"
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dojizdka za kulturou

— obecné |ze pozorovat velkou ochotu za dochazenim ¢i dojizdénim za kulturou i do vzdalenéjSich mist od bydlisté
dotazovanych

— na kulturu v rdmci mého mésta, v ramci Jihodeského kraje i jinde v CR chodi zhruba mezi 60-70 % respondentt
vesmeés vSech vékovych kategorii

— 40-50 % JihoCechl chodi na kulturni akce i v ramci své Ctvrti (zde Ize pozorovat pfekvapivé snizujici hodnoty
smérem ke starSimu véku)

— nejveétsi mobilitu za kulturou Ize pozorovat u nejmladsi vékové skupiny: k 70 % z nich dojizdi na kulturou do Prahy,
tfetina z nich do zahranici

I pomérné problematické na interpretaci: pod dojizdkou za kulturou se schovava spektrum véci od “jedu cilené za
koncert do Berlina ¢i vystavu do Vidné” po “navstivil jsem muzeum/pamatku v ramci své dovolené v zahranic¢i”
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*Kde obvykle
navs$tévujete
uvedena kulturni
mista nebo akce?

90%
80%
_
70%
60%
50%
40%
30%
20%
|||I
0%

V mé Ctvrti V mém mésté (mimo ¢tvrt) V ramcilihoCeského kraje V Praze JindevCR V zahranici

m15-24let m25-34let m35-44let m45-54let m55-64let m65+



kreativni aktivity a kultura doma*

*Vénoval/a jste se v poslednich 12 mésicich nasledujicim aktivitam?

resp. Vénoval/a jste se v poslednich 12 mésicich néjaké umélecké Ci kreativni ¢innosti?
“ano, mnohokrat” - “ano, alespor jednou” - “ne, ale mél/a bych zajem” - “ne” - “nevim”
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kKreativni aktivity a kultura doma

— témér vSichni poslouchaji hudbu, pficemz % jihoCeské populace pravidelné

— Cteni knih a fotografovani se alespon ob&asné vénuje 7 populace, z nichZ pres 40 % dotazovanych pravidelné
— % Jiho€echu posloucha audioknihy i podcasty a také stejné z nich sleduji socialni sité o uméni

— zpévu a tanci se obasné vénuje Vs populace, pravidelné tanci 14 % Jihocechu a pravidelné zpiva 19 %

— celkem 40 % lidi obCas sleduje divadelni pfedstaveni online (z nichz 13 % to déla pravidelné): primarné se jedna o
nejstarsi vékovou skupinu

— U nejstarsi vékové kategorie Ize pozorovat vy$Si hodnoty jak u sledovani divadla online, tak u online navstévy muzea Ci
galerie: mizeme se domnivat, Ze takto muze byt saturovana dfive provozovana fyzicka navstéva

— ve véku 25-34 let se kreativnim aktivitam vénuiji lidé nejvice: plati to pro vytvarné umeéni, tanec i zpév, hrani a skladani
hudby, ale i napf. poslech audioknih i podcastu

— a krom vySe uvedeného Jihocesi radi kuti (pravidelné se mu vénuje Ctvrtina obyvatelstva) a jesté radéji zahraniCi (témér
polovina vzorku) 32
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énoval/a jste se
v poslednich 12 mésicich

*

?

am

7

ktivit

nasledujicim a

“ano, mnohokrat”

“ano, alespon jednou”

100%

90%

70%

40%

30%

20%

0%



*Vénoval/a jste se

v poslednich

12 mésicich zpév
nasledujicim aktivitam?

“ano, mnohokrat” vytvarné uméni
tanec

online muzeum a galerie
hudba (tvorba)

divadlo online

Cteni

audioknihy a podcasty

N

~,
\ 0

16%

N
®
xR

15%

25%

2

8

7%

“y

m 15-24 let

W 25-34 let

m 35-44 let

16%

W 45-54 let

[y
[0

16%

12%

12%

"
2

11%

.

W 55-64 let

m 65+
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bariery v ucasti na kulture®

*Které davody vam v ucasti na kulture ¢i uméni brani? A ktery duvod Vam brani nejvice?
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bariéry v ucasti na kulture

Ui

— jednoznacné nejCastéjSi odpoveéd “je to pfilis drahé”

— mezi bariérami Ize pozorovat gendrové rozdily - nékteré bariéry hraji vétsi roli pro muze nez zeny

13 M4

— muzi maji vyrazné vyssi bariéru v tom, Ze je to “pfilis nebavi” (signifikantné vySsi hodnoty: 9 % muzd vs. 3 % Zen)
— minoritnimi bariérami jsou “necitil/a bych se vitana” a “nevim, kde hledat informace”, nizké hodnoty ma i bariéra
“‘nevyhovuje mi ¢as”

na druhou stranu:
— druha nejCastéjsSi odpovéd “nevim” sama o sobé fika hodné o tom, Ze neni jednoduché interpretovat bariéry lidi
v navstévnosti kultury, kdyZ pro respondenty nebylo jednoduché na otazku odpovédét

U3
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*Které duavody Vam
v ucasti na kulture ¢i
umeéni brani?

Je to prili§ drahé

Nedafi se mi sladit s povinnostmi

Jsem pfili$ unaveny/a

Nevyhovuje mi lokalita

Nemams kym jit

Nevyhovuje mi ¢as

Preferuji €as travit o samoté

Moc mé to nebavi

Mam zdravotni problémy / znevyho dnéni

Nevim

Nevim, kde hledat informace

Necitil/a bych se vitan/a

Jind moZnost

]
3

10% 20% 30%

40%

50%

m Zeny

B muzi

60%
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*A ktery divod vam
brani nejvice?

(v navaznosti na otazku:
Které ddvody Vam v ucasti
na kulture ¢i uméni brani?)

Jeto piilisdrahé

Nevim

Nedafi se mi sladit s povinnostmi

Preferuji ¢as travit o samoté

Mdam zdravotni problémy / znevyhodnéni

Jsem piiliS unaveny/a

Nevyhovuje mi lokalita

Nemam s kym jit

Moc mé to nebavi

Nevyhovuje mi ¢as

Jind moznost

Nevim, kde hledat informace

Necitil/a bych se vitdn/a

o
=S

5% 10% 15% 20% 25%

Zeny

B muzZi

30%
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*Které duavody Vam
v ucasti na kulture Ci
uméni brani? A ktery
duvod vam brani
nejvice?

m Které dlvody vam v Gcasti na kulture brani? (mozZnost vybrat vice moznosti)

# Ktery dlivod vdm brani nejvice? (moZnost vybrat pouze 1)

%
14%
| I ‘

Jeto piilis  Nedafisemi Jsempiili§ Nevyhovuje mi Nemams kym Nevyhovuje mi Preferujicas Mocméto Mamzdravotni Nevim
drahé sladit s unaveny/a lokalita jit cas trdvitosamoté  nebavi problémy/

povinnostmi znevyhodnéni



klicove bariéry v ucasti na kulture

— z pohledu véku mizZeme pozorovat, Ze kultura nebavi mnohem vice v nejmlad$im véku - témeéf 12 % 15-24 letych
oznacuje “moc mé to nebavi” za bariéru v u€asti na kulture

— “nemam s kym jit” je signifikantné& vy3Si bariérou pro nejmladsi vékovou skupinu, narozdil od vSech ostatnich véku
— mladS$i dospély vék vyrazné vice bojuje se sladénim kultury s dalSimi povinnostmi (rodinou a praci)

— od véku 55+ pak Ize signifikantné ¢astéji narazit na zdravotni problémy ¢i znevyhodnéni

jednoznacéné nejCastéjSi odpoved na otazku bariér je Ze “je to pfili§ drahé”: co to znamena. pokud se podivame
podrobnéji?
— pfi pohledu na slozeni lidi, ktefi fikaji, ze kultura je pfilis draha, vidime postupné posilovani této bariéry s klesajicim

v v,

maly rozdil (objektivni pfijem na osobu a domacnost)

— pokud se podivame na subjektivni pfijem (tedy ne jaky je pfijem, ale jak respondent s penézi vychazi), tak vidime
korelaci jasnou a pfimou - lidé, kteri deklaruji, ze se jim s penézi vychazi velice tézko oznacuji tuto bariéru nékolikrat
vice nez ti, ktefi s pfijem vychazi bez potizi (42 % co vychazi téZko s pfijem vs. 11 %, ktefi s pfijmem vychazi
pohodiné)
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*A ktery divod
vam brani nejvice?

(v ndvaznosti na otazku:
Které ddvody Vam

v Ucasti na kultufe ¢&i
uméni brani?)

*zobrazeny pouze
ty bariéry, které
byly v danych
vékovych
kategoriich
signifikantné vyssi

65+

55-64 let

45-54 let

35-44 let

25-34 let

15-24 let

Mam zdravotni problémy nebo znevyhodnéni
14,1%
_ 11,0%

Mam zdravotni problémy nebo znevyhodnéni

Jsem pirili§ unaveny/a; 11,1%

Moc mé to nebavi; 11,7%

Nemam s kym jit; 17,2%



*A ktery divod vam brani nejvice?

*kolik % lidi z dané pfijmové skupiny deklaruje
cenu jako bariéru?*

fakticky prijem - Nizky prijem -
~ 2" (méné jak 17 500 na os.vdomacnosti)
a
. T Stredni pfijem o
subjektivni pFijem (mezi 17 500 a 26 600/0s. vdomécnosti) ¥

Vy§$i pfijem

0,
(nad 26 600/0s. vdomacnosti) e

Se soucasnym prijmem se vychazi velice tézko

Se souasnym prijmem se vychazi tézko

Se sou casnym prijmem lze vyjit

Se souasnym pfijmem se Zije pohodlné 1%

H H



faktory snizujici navstevnost

— pokud nahlédneme a prozkoumame, jaké faktory realné snizuji navstévnost kultury, ukazuje se, Ze pfijem (tedy
bariéra “je to pfili§ drahé”, ale i fakticky Ci subjektivni pfijem respondentl) nehraje vyznamnou roli

— okénko pro statistiky: pokud aplikujeme regresni analyzu, kde je zavislou proménnou navstévnost a testujeme
faktory sociodemografické (pohlavi, vék, vzdélani, pfijem (subjektivni), pfijem (objektivni), velikost bydlisté, pocet Elend domacnosti,
vychovavani ditéte do 15 let, vék ditéte, které mam doma, pocet déti v domacnosti) a deklarované bariéry (viz slidy vyse),
vychazi R? = 0.172

— pro v8echny ostatni: co to znamena? znamena to, Ze sociodemografické proménné vysvétluji 17 % navstévnosti a
klicovou roli na navstévnosti kultury ma vék, vzdélani, velikost bydlisté a zda ma respondent malé déti (zejm. do 3 let,
Castecné i mladsi Skolni vék 7-11 let)

— z hlediska bariér maji vliv na navstévnost zejména “preferuiji Cas travit o samoté” a “moc mé to nebavi” - to znamena
primarné rozhodnuti, ze kultura neni upiné to moje

— dalSimi, ale méné vyznamnymi bariérami, je také “nedafi se mi sladit s povinnostmi”, “nevyhovuje mi lokalita ¢i ¢as” a
“nevim, kde hledat informace”
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pristupnost™
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pristupnost

— pro 17 % respondentl jsou zdravotni problémy ¢€i znevyhodnéni bariérou v kultufe (z toho pro 7 % je to hlavni bariéra
neucasti)
— z hlediska véku v této skupiné dominuje nejstarsi vékova skupina (tfetina z nich jsou 65 leti a starsi), ale v kazdé
vékoveé kategorii je to minimalné kazdy desaty; 37 % z nich jsou duchodci a 35% zaméstnani; Castéji maji napjaty
rozpocet, nez ostatni populace (43 % hospodafi s méné nez 35 tis. més./domacnost)

— ti Castéji vyuzivaji (a Castéji je zajima) vzdaleny pfistup ke kultufe: online navstévy muzei nebo galerii, zaznamy
pfedstaveni, socialni sité umélcu

— zaroven maiji vyssi poptavku po nabizenych podplrnych opatfenich &i sluzbach (bezbariérovost, vyhrazené
parkovani, obrazoveé ¢i sluchové zpfistupnéni, moznost zapuj¢ky pomucek pro lepsi pohyblivost apod.)

— pres dvé tretiny respondentt (bez ohledu na zdravotni znevyhodnéni &i specifické potfeby) by vyuzilo nebo vyuziva
zpristupnéni instrukci, které jim pomohou se na kulturni akci pfipravit

— témér polovina dotazovanych by vyuZila ¢i vyuziva smyslové pfivétivé prostfedi (napf. sniZzeny hluk €i upravené
osvétleni)

— 10 % vyuziva a dalSich 20 % by vyuzivalo (pokud by bylo dostupné) bezbariérovy pfistup ¢i vytahy

— kolem pétiny populace by vyuZzivalo (nebo vyuziva, pokud je dostupné) obrazové Ci sluchové zpristupnéni (Braillovo
pismo, text psany velkym pismem, zvukové popisy, resp. tlumoceni do znakového jazyka ¢i titulky)
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*KdyZ jdete na kulturni akci, vyuZivate
nebo byste vyuZil/a nékteré z nasledujicich

moznosti?

*vékové slozeni
lidi, ktefi oznacuji
zdravotni problémy
¢i znevyhodnéni
Jako bariéru ucasti

Instrukce, které mi pomohou se na aktivitu predem pfipravit
Smysloveé pfiznivé prostredi

Vlyhrazené parkovani

Bezbariérovy piistup a vytahy

Hlidani déti

Bezbariérové toalety

Prebalovaci pult

Obrazové zpfistupnéni

Sluchové zpfistupnéni

Bezplatné zapdijéeni pomticek pro lepsi pohyblivost

m15-24let m25-34let m35-44let m45-54let m55-64let

m VyuZivdm  m Vyuzival/a bych, kdyby bylo dostupné

m65avicelet
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motivace v ucasti na kulture*

*Lidé se vénuji kultufe a uméni z raznych davodu. Které z nasledujicich motivaci jsou Vam blizké?
A ktera motivace je Vam nejblizsi?

47



motivace v ucasti na kulture

— vétSina lidi se na kulturu chodi pobavit (pro 72 % je to jedna z motivaci) a/nebo si odpocinout (plati pro 62 %
dotazovanych)

— polovina lidi navstévuje kulturni akce aby “si rozSifili obzory” nebo aby “zaZili néco uchvatného, fascinujiciho nebo
krasného”

— pokud si ale maji dotazovani vybrat pouze jednu pfevazujici motivaci, pro€ na kulturu chodi, tak je nejCastéjsi
odpovédi “stravit kvalitni ¢as s rodinou nebo prateli”

— je minimalné téch, pro které je hlavnim divodem navstévy kultury fakt, ze “se to od nich o¢ekava z hlediska jejich
postaveni”, pfip. jen proto, Ze “vstupenky dostali jako dar” nebo Ze “chodi jen jako doprovod” (vSe pod 3 % jako
primarni divod navstévy kultury)

— motivace se pravdépodobné budou velmi liSit dle jednotlivych zanrd a typa akci, proto je dobré brat je s rezervou;
tomu pfispiva i fakt, Ze ¢tvrta nejCastéjSi odpovéd na otazku “A ktera motivace je vam nejblizsi?” je “nevim” (osmina
respondentl nevi, co je jejich hlavni motivace)
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*Lidé se vénuji kulture

davodd.
motivaci jsou Vam blizke?
o StréVit kvalltni éas srodnounehe pfa’tell
Chci aktivné vytvaret néco, na co mlizu byt hrdy
VStupenky dOStéVém jako o
ChOdI’m jen jako doprOVOd

Od lidi v mém postaveni se to o¢ekava

Nevim / Zadna z uvedenych

Jind moZnost 49



*A ktera motivace je
Vam nejblizsi?

v havaznosti na otazku:

Lidé se vénuji kulture a uméni
Z riznych ddvodd. Které

z nésledujicich motivaci jsou
Vam blizké?

Chci stravit kvalitni ¢as s rodinou nebo prateli

Chci se pobavit

Chci zazit néco uchvatného...

Nevim / Z&dna z uvedenych

Chci si odpocinout

Chci se naucit néco nového nebo si rozsifit obzory

Chci aktivné vytvaret néco, na co mzu byt hrdy

Chci podpofit uréitého umélce

Chodimjenjako doprovod

Vstupenky dostavam jako dar

Od lidi vmém postaveni se to ocekava

Jind moznost

9%

5%

3%

3%

2%

1%

1%

13%

12%

11%

21%

20%
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*Lidé se vénuji kulture

a uméni z riznych
duvodu. Které

z nasledujicich motivaci
Jjsou Vam blizke?

A ktera vam je nejblizsi?

21%
¢ 20%
2
62% 72%

Chci stravit Chcise
kvalitni¢as s pobavit
rodinou nebo

préateli

13%

53%

Chcizazit
néco

Uchvatného...

Nevim/Zadné  Chcisi
zuvedenych odpocinout obzory

Které z nasledujicich motivaci jsou Vam blizké? (moznost vybrat vice moznosti)

# A ktera motivace je Vam nebliz§i? (moznost vybrat pouze 1)

12%
L 2 11%
2
9%
L 2
5%
. 3%
? 3%
* * 2%
* 1%
12% 62% 50% 32% 32% 20% 24% 1&)

Chcisirozsifit Chciaktivné Chcipodpofit Chodimjen  Vstupenky Od lidiv mém
vytvéretnéco, urCittho jakodoprovod dostdvdmjako postavenise

naco muzu umélce dar to ofekéva

byt hrdy



komunikacni kanaly™

*Odkud obvykle ziskavate informace o aktivitach souvisejicich s uménim a kulturou?

52



komunikacni kanaly

— nejvyznamnéjSim komunikaénim kanalem je stale “Septanda” — polovina JihoCechu se o kulturnich akcich dozvi
“z doslechu”

— tésné v zavésu jsou socialni sité (at’ uz socialni média organizatort nebo pratel), pfiCemz socialni sité jsou mnohem
vyznamnéjSim komunikacnim kanalem pro Zeny nez muze (zhruba 52 % Zen vs. 40 % muZzu)

— muzi naopak Castéji zjiStuji informace o kultufe z tradi¢nich novin (15 % muzl vs. 9 % Zen) &i online zpravodajskych
serverl (29 % muzd vs. 19 % Zen)

— pro tfetinu dotazovanych jsou informacnimi zdroji vefejny prostor (plakaty apod.) ¢i webové stranky kulturnich
instituci

— nékteré komunikacni kanaly jsou typické pro nékteré vékové skupiny (socialni média, tist€né materialy), u jinych
jejich pouzivani napfi¢ vékem pfiliS neliSi (vefejny prostor, online zpravodajské servery), pficemz rozdily jsou
predpokladatelné
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*Odkud obvykle ziskavate
informace o aktivitach
souvisejicich
s uménim a kulturou?
Z doslechu

Ze socidlnich médii organizatordi

Ze socidlni médii mych pratel

Z plakatu nebo billboardu ve vefejném prostoru

Z webovych stranek kulturnich instituci

Zréadia

Z online zpravodajskych servert

Z televize Cireklamy v ni

Z tiskovych materialil poradatele

Z tisténych novin nebo ¢asopist

48%

47%

46%

23%

N

[y
N
3
[y
o
£
N
(o7}
ES
()
<
>

0%
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Odkud obvykle ziskavate
informace o aktivitach
souvisejicich s uménim a
kulturou?*

*zobrazeny pouze ty odpovédi,
ve kterych Ize pozorovat
vyrazné rozdily mezi vékovymi
skupinami

*dle pohlavi

(nize zobrazeny pouze ty odpovédi, kde byly
vyrazné rozdily mezi pohlavimi)

19% %
Z online zpravod ajskych serverti m zeny
29%

W muzi

9%
Z tisténych novin nebo asopisi
15%

52%
Ze socidlni médii mych pratel
39%

53%
Ze socialnich médif organizator(
40%

Zradia

Z tisténych novin nebo
Casopistl

Ze socialni médii mych
prétel

Ze socialnich médii
organizator(i

Z tiskovych materiall
pofadatele

19%

24%

28%

30%

28%

m15-24 et

m25-34let

m35-44let

W 45-54 let

m55-64let
65+
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socialni sité*

*Jaké socialni sité pouZzivate pfi ziskavani informaci o kultufe a uméni?
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soclalni site

— pro ziskavani informaci o kultufe pouziva socialni sité 65 % dotazovanych, pfi¢emz v nejmladSi vékové kategorii je to 86 %
a v nejstarsi 42 % (s postupné klesajici tendenci mezi nimi)

— nejCastéji zminovanou socialni siti je stale Facebook, ten pouziva vice nez polovina téch, co néjaké socialni sité pouzivaji;
druhy je Instagram (tfetina) a tfeti YouTube (pétina), dale 16 % dotazovanych zmifuje WhatsApp, 11 % TikTok, 6 % podcasty a
12 % jiné socialni sité (X, Pinterest, LinkedIn)

— Zeny obecné pouzivaji socialni sité vice: Instagram (40 % Zen vs. 25 % muzu), Facebook (61 % Zen vs. 48 % muzq) i
TikTok (14 % Zen vs. 8 % muzu)

— rozdily najdeme ale prfedevsim v jednotlivych vékovych kategoriich: prestoze Facebook najdeme do né&jaké miry u vSech
vékovych kategorii, v nejmladSich dominuje Instagram, ktery pouziva pres 70 % (TikTok s 36 % téméi dohani Facebook s 44
%)

— YouTube a WhatsApp je nejvyznamnéjSi ve véku 45-54 let, prestoze i v této vékoveé skupiné je az 3. resp. 4. siti po
dominantnim Facebooku a Instagramu

— prestoze 40 % nejstarSi vékoveé skupiny zminuje Facebook jako misto, kde hledaji mj. informace o kultufe a uméni, je tfeba
relativizovat hodnotu tim, Ze zaroven “pouze” 42 % socialni sité k vyhledavani informaci pouZzivaji (tzn. prakticky se jedna o

zhruba 17 % osob tohoto véku, které Ize pfes Facebook oslovit)
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jiné; 12%

Jakeé socialni sité
v s vy s kolik % vékové skupiny pouziva socidlni média
pouzivate ke zjiStovani

TikTok; 11%

informaci o kulture a — celkova frekvence jednotlivych 3 Facebook;
umeéni?* : sociélnich siti v odpovédich 5%

(soucet neodpovida 100% - moznost vybrat vice nez 1 sit)

*pouze ti respondenti, ktefi 77% \

pouZivaji socialni sité ke 73%
zjistovani informaci o kulture

a uméni 68%
Instagram;
60% 33%
53%
50%
42%
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shrnuti

— vétsiné lidi na kultufe zalezi

— pamatky a kino jsou nejvice navstévované

— mladi na kulturu chodi, jen jich neni tolik

— kliCovou roli nehraje pfijem, vék Ci vzdélani, ale zajem

— nejvice se za kulturou chodi v paru

— za kulturou jsou lidé ochotni si i dojet

— vétSina lidi se za kulturou chodi pobavit nebo si odpocinout, je pro né dulezité i stravit kvalitni ¢as s rodinou ¢i pfateli

— nejdulezitéjSi komunikacni kanal je stale osobni doporuceni, druhy nejcastéjsi pak socialni sité
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0 Vyzkumu



NA CO JSME SE PTALI

- zakladni teze a postoje ke kulture a uméni

- kulturni chovani / navstévnost
- typy kulturnich akci (opera) €i zafizeni (navstéva knihovny) a frekvence jejich navstévy
- kultura doma a kreativni praktiky (sledovani filmu, poslech hudby, kutilstvi, zpév apod.)
- znalost a navstévnost konkrétnich kulturnich instituci (centra mésta CB)
- s kym a kde kulturu navstévuji

- motivace a bariéry

- pristupnost

- duvéra, spokojenost, angazovanost, otevienost (dle pravidelné opakujiciho se
vyzkumu European Social Survey, ktery probiha dlouhodobé po celé Evropé)

- informacni zdroje ve vztahu ke kulture

- zakladni sociodemograficke informace (pohlavi, vzdelani, okres, velikost obce
+ velikost domacnosti, realny a pocitovy pfijem)

- dalSi (znalost EHMK, hodnoceni kulturni nabidky, kultura jako soucCast
prijmu..)



KOHO JSME SE PTALI?

— ptali jsme se 1256 respondentu, ktefi reprezentuji* populaci ve vztahu

Kk pohlavi, veéku, vzdélani a ekonomickému statusu (*tedy slozeni lidi, kterych jsme se ptali,
odpovida vzorku populace, ktera se v JihoCeském kraji nachazi)

— vetSina dat byla sesbirana metodou CAWI (lidé vypliovali dotaznik online) @ mala ¢ast
(50 OSOb) byla doptéva’na metodou CAPI (vyplriovali dotaznik osobné s tazatelem)

— sbeér dat probihal v Cervnu a Cervenci 2025

— data pro nas sbirala agentura NMS Market Research, s.r.o.
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KDE NAJDU VICE INFORMACI

vystupy na webu EHMK https://www.budejovice2028.eu/data-v-kulture

interaktivni dashboardy v Power Bl

manazerske shrnuti

segmentace obyvatelstva (8 zakladnich profili navstévniku)
vyhodnoceni vystupu European Social Survey

nékolik dilCich specifickych studii

kompletni dataset (ve formatu Sirokych dat)

I T

nejenom data z tohoto Setreni, ale i mnoho dalSiho...
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