JIHOCESI A KULTURA

Koho jsme se ptali?

Vyzkum vychazi ze vzorku respondentd, ktery odpovida struktufe Jiho€eského kraje z hlediska véku, pohlavi, vzdélani a ekonomického
statusu. Celkem se jednalo o 1256 respondentl (podrobnéji o vyzkumu v zavéru dokumentu).

Postoje ke kulture!

Necelych 60 % obyvatel Jihoceského kraje povazuje kulturu a uméni za dulezitou soucast svého zivota oproti 17 %, ktefi nikoli. Zbyvajici
pétina populace zlstava nékde mezi, tedy nema tento vztah ani jednoznaéné pozitivni, ani jednoznacné negativni. Mezi jednotlivymi
vékovymi kategoriemi jsou v postojich ke kultufe pouze minimaini rozdily. Kultura a uméni jsou tedy zhruba stejné dulezité pro nejmladsi
vékovou kategorii jako pro nejstarsi.

Jesteé silngjsi prokulturni postoje se ukazuji v oblasti integrace kultury do vzdélavani. Kolem 75 % populace souhlasi s tezi, ze “kultura a
uméni by mély byt dulezitou soucasti vzdélavani’, a pouze kolem 7 % lidi s timto vyrokem nesouhlasi. V nejstarsi vékové kategorie (65+)
se navic nenasel nikdo, kdo by rozhodné nesouhlasil s tim, Ze kultura a uméni by mély byt dulezitou souéasti vzdélavani. Nejméné
prokulturni jsou v tomto pohledu ti, kterych se to tyka: “pouze” 63 % 15-24 letych s tezi souhlasi.

Mezi jihoechy je méné nez 10 % téch, ktefi rozhodné nesouhlasi s tim, Ze by kultura nebyla pro né (,kulturni a umélecké aktivity nejsou
ve skutecnosti pro lidi jako jsem ja“). S rostoucim vékem se tyto hodnoty jesté snizuji a od véku 45+ se pohybuji pod 5 %.

Dostupnost kultury

Kolem 61 % lidi vnima, Ze mé “spoustu prilezitosti zapojit se do kultury a uméni”. V dostupnosti kultury Ize pozorovat vétsi rozdily mezi
vékovymi kategoriemi — ve vékovych kategoriich 35 az 44 let a 65+ je nejvice lidi, ktefi “spoustu pfilezitosti zapojit se do kultury a uméni”
nevnimaji (kolem pétiny dané vékové skupiny).

S velikosti bydlisté roste dostupnost kultury a uméni — ¢im vétsi je obec, ve které respondent bydli, tim spiSe vnima kulturu jako dostupnou.
Z hlediska regionalnich rozdil(i je vnimana kultura jako nejdostupnéjsi v okrese Ceské Budé&jovice (70 % respondentd ji tak vnima), oproti
ostatnim okresim Jiho¢eského kraje kde ji tak vnima mezi 50-55 % (vyjma okresu Pisek, kde je dobra dostupnost kultury vnimana 60 %
obyvatel).

Z hlediska ekonomického statusu vychazeji lidé v dlichodu jako skupina s nejslabsi dostupnosti, zejména ve srovnani se studenty, u nichz
je dostupnost nejlepsi. Spoustu pfilezitosti zapojit se do kultury vnima 52 % dlichodct oproti 69 % studentd.

Kulturni chovani?

NejCastgji lidé navstévuji pamatky a chodi do kina. Tfetina populace byla v poslednim roce mnohokrat v kiné nebo mnohokrat navstivila
néjakou pamatku. Tfi ¢tvrtiny populace v poslednim roce alespor jednou navstivily néjakou pamatku a dvé tfetiny populace byly alespon
jednou v roce v kiné.

Alespori jednou za rok jde na koncert nebo do muzea kolem 60 % populace. PFiblizné polovina vzorku jde alespon jednou za rok do
divadla, na komunitni akci nebo do knihovny. Tfetina lidi $la alespor jednou za rok do galerie, na néjaky velky festival, na tane¢ni
predstaveni nebo na workshop. Z nich kolem 7 % chodi na tyto akce pravidelné, tedy mnohokrat v poslednim roce.

Nejméné popularni jsou v obecné populaci literarni akce a opera. Na tyto typy akci chodi alespon jednou za rok kolem 13 % populace.
Na klasické koncerty chodi alespori jednou za rok kolem 22 % populace.

Nékteré typy akci maji vétsi jadro pravidelnych navstévnikd nez jiné. Do knihovny chodi zhruba 23 % lidi jednou za rok a dalSich 24 %
tam chodi mnohokrat do roka. Knihovna je tedy pfikladem kulturniho mista, kde jsou pravidelni a pfilezitostni navstévnici velikostné
srovnatelné zastoupeni. Ve vétSiné ostatnich typd kulturnich akci prevysSuji pfilezitostni navstévnici vyrazné navstévniky pravidelné. U
literarnich akci, opery, workshopt nebo galerii tvofi pravidelni navstévnici pfiblizné pétinu publika. Jinymi slovy, ob&asnych navstévnika
maji tyto typy akci zhruba pétkrat vice nez pravidelnych.

V jiho€eské populaci je pouze 5 az 6 % lidi, ktefi za cely rok nejdou ani jednou na né&jakou kulturni akci.

1 V ¢asti vénované postojum ke kultufe respondenti hodnotili nékolik prohlaSeni a vyjadiovali, nakolik s nimi souhlasi. Mohli odpovidat na $kale od ,rozhodné souhlasim* pfes ,spise
souhlasim® a neutralni odpovéd ,ani nesouhlasim, ani souhlasim* az po ,spi$e nesouhlasim®, ,rozhodné nesouhlasim“ a ,nevim“.

2 Kulturni chovéani bylo sledovéno otazkou, zda respondent v poslednich 12 mésicich navstivil vybrana kulturni mista nebo akce. Odpovédi rozliSovaly, zda danou aktivitu navstivilmnohokrat,
alespon jednou, zda ji nenavstivil, ale mél by zajem, zda ji nenavstivil, nebo zda nevi.



Kulturni chovani ve vztahu k véku

PFi pohledu na kulturni chovani ve vztahu k véku je mozné se ptat dvéma zpUsoby. Prvni otdzka zni, jak jednotlivé vékové skupiny chodi
za kulturou, tedy kolik procent lidi z dané vékové skupiny jde alespori jednou za rok na dany typ kulturni akce nebo mista. Druha otazka
zni, koho zpravidla najdeme v sale, tedy jaké je primérné vékové slozeni publika na danych akcich nebo mistech. Tento druhy pohled
zaroven zohledriuje, jak jsou jednotlivé vékové kategorie v populaci velké.

Jadro publika se liSi podle typu kulturni akce. Pro komunitni akce je dominantni vékova skupina 25 az 34 let, ktera tvofi témér Ctvrtinu
publika. Pravidelni navstévnici muzea jsou nej€astéji z vékové skupiny 35 az 44 let a tvofi zhruba 21 % navstévnika. Jadrem publika na
koncertech jiné nez vazné hudby je vékova skupina 25 az 34 let, ktera tvori Etvrtinu publika. Pravidelni navstévnici knihovny jsou
dominantné z vékové kategorie 65+, ktera tvofi 27 % pravidelnych navstévnikd.

Nékteré typy kulturnich akci pfitahuji jednotlivé vékové skupiny zhruba stejné. Z navstévovanéjsich aktivit se to tyka zejména divadla,
kam jde alespori jednou za rok zhruba 45 az 60 % lidi ve vSech vékovych kategoriich. Z méné navstévovanych aktivit je dobrym prikladem
opera, o kterou ma zajem pfiblizné 11 az 15 % populace ve vSech vékovych kategoriich, coz je UpIné minimalni rozptyl.

Na druhé strané existuji kulturni akce a mista, ktera jsou vékové velmi podminéna nebo ovlivnéna. Typickym pfikladem je navstéva kina.
U kina plati, ze ¢im je respondent mladsi, tim spiSe do kina chodi. Rozdil mezi nejmladsi a nejstarSi vékovou skupinou je témér
dvojnasobny: z mladeze ve véku 15 az 24 let chodi alespon jednou za rok do kina 83 %, zatimco ze skupiny 65+ chodi do kina 45 %.

Kulturni chovani: potencial rastu?

Nejvyssi relativni potencial v riistu publika maji literarni akce. Celkem 14 % respondentd na literarni akce a autorska ¢teni nechodi, ale
radi by chodili. Mezi respondenty je dokonce vice téch, ktefi by na dané akce radi chodili, ale nechodi, nez téch, ktefi na né jiz chodi.
Zaroven je tfeba tuto informaci zasadit do kontextu: literarni akce jsou celkové nejméné navstévované, protoze pravidelné na né chodi
2 % respondentu a dalSich 11 % obc&asné.

Vy§Si potencial rdstu a zaroven relativné malou celkovou navstévnost maji také workshopy a tradi¢ni kultura, tedy koncerty klasické hudby
a opera. Hodnoty pfes 10 % z hlediska riistu maji také navstéva galerie, velkého festivalu a tane¢niho pfedstaveni. Znamena to, ze kolem
desetiny populace by na tyto akce rado chodilo, ale necini tak.

Na druhé strané je kino, kde je pomér pfesné opacny. Existuje jen minimalni skupina téch, ktefi by do kina radi chodili, ale nedélaji to.
Pouze 6 % Jiho€echt by rado chodilo do kina a nechodi, zatimco 29 % lidi chodi do kina pravidelné a dalSich 37 % obcas, tedy alespori
jednou za rok. Velmi podobné je na tom také navstévnost pamatek a knihovny.

Doprovod*

Nejvice se za kulturou chodi v paru, v priméru takto chodi dvé tfetiny lidi. Niz$i hodnoty jsou pouze v nejmladsi vékové kategorii (kde Ize
také predpokladat nizsi podil osob v partnerstvi).

V mladSich vékovych kategoriich Ize pozorovat vétsi dulezitost U€asti na kultufe s pfateli a kamarady. Ve véku 15 az 34 let chodi na
kulturu s prateli mirné pod 60 % respondentd. Navstévnost kultury s détmi, pfipadné s vnoucaty, je vySSi v pfedpokladaném véku rodicd
mensSich déti, tedy ve vékové kategorii 35 az 44 let.

Minimalni hodnoty ma navstéva kultury s kolegy z prace, pfip. spoluzaky ze Skoly. V populaci je zaroven zhruba stale stejné lidi, ktefi
chodi na kulturu sami, a to kolem 17 %. U doprovodu Ize pfedpokladat odliSnosti mezi jednotlivymi zanry (do této miry detailu ale vyzkum
nesel).

Dojizd’ka za kulturow’

Na kulturni akce v ramci své ¢tvrti chodi 40 az 50 % Jiho€echl. Zde Ize pozorovat prekvapivé snizujici se hodnoty smérem ke starSimu
véku. Nejvétsi mobilitu za kulturou Ize pozorovat u nejmladsi vékové skupiny: kolem 70 % z nich dojizdi za kulturou do Prahy a tfetina
z nich do zahranici.

3 Potencial riistu publika byl sledovan pfes odpovéd, Ze respondent na dany typ akce nebo mista v poslednich 12 mésicich nechodil, ale mél by zajem chodit. Tento Gdaj ukazuje, kde existuje
skupina lidi, ktera zatim nechodi, ale ma o dany typ kultury zajem.

4 . . . T . P 5 . s 5 5 - .
U doprovodu se vyzkum ptal, s kym respondenti obvykle nav§tévuji uvedena kulturni mista nebo akce. MoZnosti zahrnovaly pratele, manzela, manzelku ¢i partnera nebo partnerku, déti i
vnoucata, kolegy z prace nebo $koly, navstévu o samoté a také moznost ,,s nékym jinym®.

5 Dojizdka za kulturou byla sledovana otazkou, kde respondenti obvykle navstévuji uvedend kulturni mista nebo akce. Odpovédi zahrnovaly vlastni ¢tvrt, vlastni mésto mimo &tvrt, JihoCesky
kraj, Prahu, jiné misto v Ceské republice a zahraniéi. Interpretace dojizdky je ale pomérné problematicka. Pod dojizdkou za kulturou se mlize schovavat celé spektrum situaci od toho, ze
Clovék jede cilené za koncertem do Berlina nebo vystavou do Vidné, aZ po to, Ze navstivi muzeum nebo pamatku v ramci své dovolené v zahranici.



Kreativni aktivity a kultura doma®

Témaét vsichni Jihogesi poslouchaji hudbu a tti &tvrtiny jihodeské populace ji poslouchaji pravidelné. Cteni knih a fotografovani se alespori
obc&asné vénuji dvé tfetiny populace a z nich pfes 40 % dotazovanych pravidelné.

Polovina Jiho€echl posloucha audioknihy ¢i podcasty a stejné tak polovina sleduje socialni sité o uméni. Zpévu a tanci se ob&asné vénuje
tfetina populace. Pravidelné tanci 14 % Jiho€echu a pravidelné zpiva 19 %.

Celkem 40 % lidi ob&as sleduje divadelni pfedstaveni online a z nich 13 % to déla pravidelné. Primarné se jedna o nejstarsi vékovou
skupinu. U nejstar$i vékové kategorie Ize pozorovat vy$Si hodnoty jak u sledovani divadla online, tak u online navstévy muzea nebo
galerie. MUzeme se domnivat, Ze takto mlze byt saturovana dfive provozovana fyzicka navstéva.

Ve véku 25 az 34 let se lidé kreativnim aktivitdm vénuji nejvice. Plati to pro vytvarné uméni, tanec i zpév, hrani a sklddani hudby, ale také
napfiklad pro poslech audioknih &i podcastd. Kromé uvedeného Jihoc¢esi radi kuti, pravidelné se kutilstvi vénuje ¢tvrtina obyvatelstva, a
jesté radéji zahradnici, protoze zahradniceni se pravidelné vénuje témérf polovina vzorku.

Bariéry v ui¢asti na kultuie’

Jednoznacné nejCastéjSi odpovédi je, Ze kultura je pfilis draha. Mezi bariérami Ize zaroven pozorovat gendrové rozdily, protoZze nékteré
bariéry hraji vétsi roli pro muze nez pro zeny. Muzi maji vyrazné vyssi bariéru v tom, Ze je kultura pfili§ nebavi. Jde o signifikantné vyssi
hodnoty: 9 % muzi oproti 3 % Zen. Minoritnimi bariérami jsou odpovédi ,necitil/a bych se vitana“ a ,nevim, kde hledat informace®. Nizké
hodnoty ma také bariéra ,nevyhovuje mi ¢as“. Na druhou stranu je dilezité, Ze druhou nejcastéjSi odpovédi je ,nevim“. Samotna tato
odpovéd fika hodné o tom, Ze neni jednoduché interpretovat bariéry lidi v navstévnosti kultury, kdyz pro respondenty nebylo jednoduché
na otazku odpovédét.

Kli¢ové bariéry v Gcasti na kulture

Z pohledu véku Ize pozorovat, ze kultura nebavi mnohem vice lidi v nejmlad$im véku. Témér 12 % respondent(i ve véku 15 az 24 let
oznacuje ,moc mé to nebavi“ za bariéru v Ucasti na kultufe. Odpovéd ,nemam s kym jit* je rovnéz signifikantné vyssi bariérou pro
nejmladsi vékovou skupinu, na rozdil od vSech ostatnich véku.

Mladsi dospély vék vyrazné vice bojuje se sladénim kultury s dal$imi povinnostmi, zejména s rodinou a praci. Od véku 55+ pak Ize
signifikantné €astéji narazit na zdravotni problémy ¢i znevyhodnéni.

Protoze jednoznacéné nejcastéjsi odpovédi na otazku bariér je, Ze kultura je pfili§ draha, je dulezité se podivat podrobnéji, co to znamena.
PFi pohledu na slozeni lidi, ktefi fikaji, Ze kultura je pfili§ drahd, vidime postupné posilovani této bariéry s klesajicim faktickym pfijmem

Pokud se ale podivame na subjektivni pfijem, tedy ne na to, jaky je realny pfijem, ale jak respondent s penézi vychazi, vidime korelaci
jasnou a pfimou. Lidé, ktefi deklaruji, Ze se jim se sou¢asnym pfijmem vychazi velice téZko, oznacuji cenu jako bariéru nékolikrat Castéji
nez ti, ktefi s pfijmem vychazi bez potizi. Konkrétné jde o0 42 % lidi, ktefi s pfijmem vychazi velice téZko, oproti 11 % téch, ktefi s pfijmem
vychazi pohodiné.

Faktory snizujici navstévnost

Pokud nahlédneme podrobnéji a prozkoumame, jaké faktory realné snizuji navstévnost kultury, ukazuje se, Ze pfijem nehraje vyznamnou
roli. Tyka se to jak deklarované bariéry ,je to pfili§ drahé®, tak faktického i subjektivniho pfijmu respondent.

Okénko pro statistiky: pokud aplikujeme regresni analyzu, kde je zavislou proménnou navstévnost, a testujeme sociodemografické faktory
a deklarované bariéry, vychazi R? = 0,172. Mezi testovanymi sociodemografickymi faktory bylo pohlavi, vék, vzdélani, subjektivni pfijem,
objektivni pfijem, velikost bydlisté, pocet ¢leni domacnosti, vychovavani ditéte do 15 let, vék ditéte v domacnosti a pocet déti
v domacnosti. Co to znamena v prekladu? Sociodemografické proménné vysvétluji pouze 17 % navstévnosti, pfi¢emz roli hraje vék,
vzdélani, velikost bydlisté a to, zda méa respondent malé déti (zejména do 3 let a ¢astecné také mladsi Skolni vék).

Z hlediska bariér maji vliv na navstévnost zejména odpovédi ,preferuji €as travit o samoté“ a ,moc mé to nebavi“. To znamena, ze kliGovou
roli v navstévnosti kultury hraje primarné fakt, zda je mi kultura ze své podstaty blizka ¢i nikoli, spiSe nez sociodemografické charakteristiky
¢i pfijem.

6 Kultura doma a kreativni aktivity byly sledovany otézkou, zda se respondent v poslednich 12 mésicich vénoval vybranym aktivitdm, pfipadné zda se vénoval néjaké umélecké ¢i kreativni
¢innosti. Odpovédi opét rozliSovaly pravidelnou aktivitu, alespon jednorazovou aktivitu, zajem bez G¢asti, neticast a odpovéd ,,nevim*.

7 Bariéry v U€asti na kultufe byly sledovany otézkou, které diivody respondentdim v G&asti na kultufe ¢i uméni bréani, a nasledné otazkou, ktery dGvod jim brani nejvice.



Pristupnost

Pro 17 % respondentl jsou zdravotni problémy ¢&i znevyhodnéni bariérou v kultufe. Pro 7 % respondent( jde dokonce o hlavni bariéru
neucasti.

Z hlediska véku v této skupiné dominuji nejstarsi respondenti. Tretina z téch, ktefi oznacuji zdravotni problémy &i znevyhodnéni jako
bariéru Gcasti, jsou lidé ve véku 65 let a vice. Zaroven ale v kazdé vékové kategorii tvofi tuto skupinu minimalné kazdy desaty. Z hlediska

ekonomického statusu je mezi nimi 37 % dlchodct a 35 % zaméstnanych. Castsji nez ostatni populace maji napjaty rozpodet, protoze
43 % z nich hospodafi s méné nez 35 tisici korun mési¢né na domacnost.

Dvé tretiny respondentd, bez ohledu na zdravotni znevyhodnéni ¢i specifické potfeby, by vyuzilo nebo vyuziva zpfistupnéni instrukci,
které jim pomohou se na kulturni akci pfipravit. TéméF polovina dotazovanych by vyuzila ¢i vyuziva smyslové pfivétivé prostfedi (tedy
napfiklad snizeny hluk nebo tlumené osvétleni).

Bezbariérovy pfistup &i vytahy vyuziva 10 % respondentt a dalSich 20 % by je vyuzivalo, pokud by byly dostupné. Kolem pétiny populace
by vyuzivalo nebo jiz vyuziva, pokud je dostupné, obrazové &i sluchové zpfistupnéni (Braillovo pismo, text psany velkym pismem, zvukové
popisy, tlumoc¢eni do znakového jazyka nebo titulky).

Motivace v Gcéasti na kulture®

VétSina lidi se na kulturu chodi pobavit. Pro 72 % respondent( je zabava jednou z motivaci. DalSi velmi silnou motivaci je odpocinek,
ktery uvadi 62 % dotazovanych. Stejny podil (62 %) zaroven fika, ze motivaci jit na kulturu je straveni kvalitniho €asu s rodinou nebo
prateli. Polovina lidi navstévuje kulturni akce proto, aby si rozsifila obzory, nebo aby zazila néco uchvatného, fascinujiciho nebo krasného.

Pokud si ale dotazovani maji vybrat pouze jednu pfevazujici motivaci, pro¢ na kulturu chodi, nej¢astéjsi odpovédi je ,stravit kvalitni ¢as
s rodinou nebo prateli“. Jen minimum lidi uvadi jako hlavni dGvod navstévy kultury to, Ze se to od nich o¢ekava z hlediska jejich postaveni,
Ze vstupenky dostali jako dar nebo Ze chodi jen jako doprovod. VSechny tyto motivace jsou jako primarni ddvod navstévy kultury pod 3
%.

Motivace se pravdépodobné budou velmi liSit podle jednotlivych zanr( a typl akci, proto je dobré brat je s rezervou. K opatrné interpretaci
pfispiva i fakt, Zze ¢tvrtou nej¢astéjSi odpovédi na otazku ,A ktera motivace je vam nejbliz§i?* je ,nevim®. Osmina respondentl tedy nevi,
co je jejich hlavni motivace.

Komunikaé¢ni kanaly®

NejvyznamnéjSim komunika¢nim kanalem je stale ,Septanda“. Polovina JihoCechu se o kulturnich akcich dozvi z doslechu. Tésné
v zavésu jsou socialni sité (at uz socialni média organizatord nebo socialni média pratel).

Socialni sité jsou mnohem vyznamnéjSim komunika¢nim kanalem pro Zeny nez pro muze. Pfiblizné 52 % Zen ziskava informace o kultufe
ze socialnich siti oproti zhruba 40 % muzd. Muzi naopak ¢astéji zjiStuji informace o kultufe z tradi¢nich novin, kde jde 0 15 % muzu oproti
9 % zen, nebo z online zpravodajskych server(, kde jde o 29 % muzd oproti 19 % zZen.

Pro tfetinu dotazovanych jsou informaénimi zdroji také vefejny prostor, napfiklad plakaty, nebo webové stranky kulturnich instituci.
Nékteré komunikacéni kanaly jsou typické pro urcité vékové skupiny, napfiklad socialni média nebo tist€né materialy. U jinych kanald se
pouzivani napfi¢ vékem pfili§ neliSi, coz se tyka vefejného prostoru nebo online zpravodajskych serverd. Rozdily jsou pfitom pomérné
predpokladatelné.

Socialni sité!°
Pro ziskavani informaci o kultufe pouziva socialni sit€ 65 % dotazovanych. V nejmladsi vékové kategorii je to 86 % a v nejstarsi 42 %,
pfiéemz mezi nimi je patrna postupné klesajici tendence.

Nej€astgji zmiriovanou socialni siti je stale Facebook, ktery pouziva vice nez polovina téch, kdo néjaké socialni sité pouzivaji. Druhy je
Instagram, ktery zminuje tfetina, a tfeti YouTube, ktery zmifiuje pétina. Dale 16 % dotazovanych zminuje WhatsApp, 11 % TikTok, 6 %
podcasty a 12 % jiné socialni sité, jako X, Pinterest nebo LinkedIn.

Zeny obecné pouzivaji socialni sité vice. Instagram pouziva 40 % Zen oproti 25 % muzl, Facebook 61 % Zen oproti 48 % muza a TikTok
14 % Zzen oproti 8 % muzd.

8 Motivace k Géasti na kultufe byly sledovany otazkou, které z nabizenych motivaci jsou respondentim blizké, a nasledné otazkou, ktera motivace je jim nejblizsi. Vychozi pfedpoklad je, ze
lidé se vénuiji kultufe a uméni z riznych divodu.

9 Komunikaéni kanaly byly sledovany otazkou, odkud respondenti obvykle ziskavaji informace o aktivitdch souvisejicich s uménim a kulturou.

10 Al e s P S s } St o . . -
Socialni sité tvoii samostatné téma v ramci komunikacénich kanald. Vyzkum se ptal, jaké socialni sité respondenti pouZzivaji pfi ziskavani informaci o kultufe a uméni.



Rozdily ale najdeme pfedevsim v jednotlivych vékovych kategoriich. Pfestoze Facebook najdeme do néjaké miry u vSech vékovych
kategorii, v nejmladSich kategoriich dominuje Instagram, ktery pouziva pfes 70 % respondentl. TikTok s 36 % zde téméfr dohani
Facebook, ktery pouziva 44 % nejmladsich respondentd.

O vyzkumu

Ptali jsme se 1256 respondentd, ktefi reprezentuji populaci ve vztahu k pohlavi, véku, vzdélani a ekonomickému statusu. Jinymi slovy,
slozeni lidi, kterych jsme se ptali, odpovida vzorku populace, ktera se v Jiho€eském kraji nachazi.

Ve vzorku bylo 54 % zZen, 46 % muzl a jednotky vzorku tvofily nebinarni osoby. Z hlediska vzdélani mélo 42 % respondent( zakladni
vzdélani, bylo vyu€eno nebo mélo stfedni Skolu bez maturity. PFiblizné tfetina vzorku méla stfedni $kolu s maturitou a ¢tvrtina vzorku méla
vys$§i odborné nebo vysokoSkolské vzdélani. Z hlediska ekonomického statusu tvofili polovinu vzorku zaméstnanci, ¢tvrtinu dichodci a
zbyvajici &tvrtina se délila mezi studenty, nezaméstnané, osoby v domacnosti a podnikatele. CtyFi z deseti respondenttl bydleli ve mésté
Ceské Budgjovice, dal$ich 10 % na Budg&jovicku, tedy v byvalém okrese Ceské Budgjovice. PFiblizné Sestina respondentt byla z Taborska,
desetina z Jindfichohradecka a kolem 5 az 8 % respondentt pfipadalo na kazdy dal$i okres Jihoceského kraje.

VétSina dat byla sesbirana metodou CAWI, kdy lidé vyplfiovali dotaznik online, a mala ¢ast, konkrétné 50 osob, byla doptavana metodou
CAPI, kdy lidé vyplrovali dotaznik osobné s tazatelem. Sbér dat probihal v ¢ervnu a €ervenci 2025 a data sbirala agentura NMS Market
Research, s.r.o.

Vice informaci je dostupnych ve vystupech na webu EHMK na adrese https://www.budejovice2028.eu/data-v-kulture. K dispozici jsou
interaktivni dashboardy v Power Bl, prezentace s grafy, segmentace obyvatelstva do osmi zakladnich profili navstévnika, nékolik dil¢ich
specifickych studii a kompletni dataset ve formatu Sirokych dat. Web obsahuje nejen data z tohoto Setfeni, ale i mnoho dal$iho.




